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von Rechtsanwalt Max-Lion Keller, LL.M. (IT-Recht)

Online-Kennzeichnung: Staubsauger auch nach
dem 01.01.2015 rechtssicher bewerben und
verkaufen

Sie mochten Staubsauger im Internet (oder Katalogen) bewerben und zum Verkauf anbieten? Dann
haben Sie diverse EU-Pflichtkennzeichnungen zu beachten, die wiederum in verschiedenen
Vorschriftenwerken geregelt sind. Welche Staubsauger sind genau betroffen? Wie sind Staubsauger
beim Vertrieb iiber das Internet zu kennzeichnen? Wie sind die Vorgaben der EU-Verordnung Nr.
665/2013 sowie der EU-Verordnung 518/2014 umzusetzen und viel wichtiger - wer hat sie zu befolgen?
Lesen Sie zu dem Thema die nachfolgenden FAQ (frequently asked questions) der IT-Recht Kanzlei.

A. Allgemeine Fragen zur Kennzeichnung von
Staubsaugern

Frage: Was ist ein Staubsauger?

GemaR Artikel 2 Nr. 1 der EU-Verordnung Nr. 665/2013 bezeichnet der Begriff "Staubsauger" ein Gerat,
das Schmutz von einer zu reinigenden Oberflache durch einen Luftstrom entfernt, der durch einen
innerhalb der Einheit erzeugten Unterdruck entsteht.

Frage: Rechtsgrundlage fur die Kennzeichnung des
Energieverbrauchs von Staubsaugern?

Rechtsgrundlage fiir die Kennzeichnung des Energieverbrauchs von Staubsaugern ist ein
Zusammenspiel zwischen

= der EU-Rahmenrichtlinie 2010/30/EU,

= der EU-Verordnung Nr. 665/2013

= der EU-Verordnung Nr. 518/2014, welche die EU-Verordnung Nr. 665/2013 um Vorgaben zur
Energieverbrauchskennzeichnung im Internet erganzt.

= dem deutschen Energieverbrauchskennzeichnungsgesetz (kurz: EnVKG) sowie

= der deutschen Energieverbrauchskennzeichnungsverordnung (kurz: EnVKV).

Hinweis: Umfangreiche Informationen zur EU-Verordnung Nr. 665/2013 knnen der Website der
Bundesanstalt fiir Materialforschung und -priifung entnommen werden, welche lbrigens auch den
Gesetzgebungsprozess bis zum Inkrafttreten der EU-Verordnung dokumentiert.
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Frage: Warum mussen Staubsauger gekennzeichnet werden?

Energiesparen liegt bei der EU im Trend. Verbraucher sollen in Zukunft eher zu den energiesparsamen
Geraten greifen. Deshalb verpflichtet der europadische Gesetzgeber mittels EU-Verordnungen und EU-
Richtlinien Hersteller, Importeure und Handler, sog. energieverbrauchsrelevante Produkte (dazu
gehoren auch Staubsauger) mit ihrem jeweiligen Energieverbrauch deutlich zu kennzeichnen.

Gerade das Potenzial zur Reduzierung des Energieverbrauchs von Staubsaugern ist erheblich, da auf
Staubsauger ein wesentlicher Teil des Gesamtenergieverbrauchs in der Europaischen Union entfallt
(vgl. hierzu Erwagungsgrund Nr. 2 der EU-Verordnung Nr. 665/2013). So wurde etwa der Stromverbrauch
in der Nutzungsphase im jahr 2005 auf 18 TWh pro Jahr geschatzt, was einem CO2-Aquivalent von 6,6
Mio. t entspricht. EinschlieRRlich der Herstellung der Gerate und der Hilfsstoffe sollen die
Gesamtauswirkungen in Bezug auf die Treibhausgasemissionen einem CO2-Aquivalent von 9-10 Mio. t
entsprechen-

Um nun den Verbrauchern, wie schon bei vielen anderen elektronischen Produkten geschehen, den
Uberblick liber die zum Teil stark auseinanderfallenden Effizienzklassen und den durchschnittlichen
Energieverbrauch zu erleichtern und damit gleichzeitig den Vertrieb verbrauchssparender Produkte zu
fordern, hat die Europaische Kommission jiingst eine neue Verordnung (Nr.665/2013) erlassen, die
erstmalig die Etikettierung von Staubsaugern als energieverbrauchsrelevante Produkte vorsieht.

So miissen ab dem 01.09.2014 alle Staubsauger, die im europaischen Raum auf den Markt gebracht
werden, mit einem einheitlichen Label versehen werden, dessen Vorgaben in der Verordnung punktuell
aufgefiihrt werden.

Hersteller werden demnach verpflichtet, auf einem graphisch homogenen Etikett neben der
Energieeffizienzklasse und dem jahrlichen Energieverbauch des entsprechenden Gerats zudem die
Teppichreinigungsklasse, die Staubemissionsklasse und den Schalleistungspegel anzugeben, die
anhand einer technischen Dokumentation ermittelt werden sollen. Handler haben indes
sicherzustellen, dass die Etikettierungspflicht von den Herstellern befolgt wurde, und sind
gegebenenfalls selbst zur Kennzeichnung aufgefordert.

In Kombination mit der EU-Verordnung Nr.666/2013, die als Okodesign-Verordnung zusatzlich
gesteigerte Mindestenergieeffizienzanforderungen an Staubsauger stellt und bis zum 01.09.2014 die
Toleranzgrenze der maximalen Leistung auf 1600 Watt herabsenkt, sollen bis 2020 deutliche
Energieeinsparungen erzielt werden.
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Frage: Welche Staubsauger sind von der EU-Verordnung Nr.
665/2013 umfasst?

GemaR Artikel 1 EU-Verordnung Nr. 665/2013 geht es in dieser Verordnung um Anforderungen an die
Kennzeichnung von

netzbetriebenen Staubsaugern einschlieBlich Hybridstaubsaugern und
an die Bereitstellung zusatzlicher Produktinformationen fiir diese Gerate.

Exkurs

Zu den allgemeinen Rechtsvorschriften, die derzeit fiir Staubsauger relevant sind, gehoren die
folgenden:

Richtlinie 2002/96/EG2 des Europaischen Parlaments und des Rates vom 27. Januar 2003 iiber
Elektro- und Elektronik-Altgerate (WEEE);

Richtlinie 2011/65/EU3 des Europaischen Parlaments und des Rates vom 8. Juni 2011 zur
Beschrankung der Verwendung bestimmter gefahrlicher Stoffe in Elektro- und Elektronikgeraten;
Richtlinie 2006/95/EG4 des Europaischen Parlaments und des Rates vom 12. Dezember 2006 zur
Angleichung der Rechtsvorschriften der Mitgliedstaaten betreffend elektrische Betriebsmittel zur
Verwendung innerhalb bestimmter Spannungsgrenzen (kodifizierte Fassung) (Text von Bedeutung
fur den EWR);

Richtlinie 2006/42/EG5 des Europaischen Parlaments und des Rates vom 17. Mai 2006 iiber
Maschinen und zur Anderung der Richtlinie 95/16/EG (Neufassung) (Text von Bedeutung fiir den
EWR);

Richtlinie 2004/108/EG6 des Europaischen Parlaments und des Rates vom 15. Dezember 2004 zur
Angleichung der Rechtsvorschriften der Mitgliedstaaten iiber die elektromagnetische Vertraglichkeit
und zur Aufhebung der Richtlinie 89/336/EWG (Text von Bedeutung fiir den EWR.

Delegierte EU-Verordnung Nr. 665/2013 der Kommission vom 3. Mai 2013 zur Erganzung der Richtlinie
2010/30/EU des Europaischen Parlaments und des Rates im Hinblick auf die
Energieverbrauchskennzeichnung von Staubsaugern

EU-Verordnung Nr. 666/2013 der Kommission vom 8. Juli 2013 zur Durchfiihrung der Richtlinie
2009/125/EG des Europaischen Parlaments und des Rates im Hinblick auf die Festlegung von
Anforderungen an die umweltgerechte Gestaltung von Staubsaugern
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Frage: Welche Staubsauger sind nicht von der EU-Verordnung Nr.
665/2013 umfasst?

Nicht von der EU-Verordnung Nr. 665/2013 umfasst sind gemaR Artikel 1 Abs. 2 der Verordnung:

Nasssauger,

kombinierte Nass- und Trockensauger,
akkubetriebene Staubsauger,
Saugroboter,

Industriestaubsauger,
Zentralstaubsauger,

Bohnermaschinen und

Staubsauger fiir den AuRenbereich.

Diese Staubsauger sind vom Geltungsbereich der EU-Verordnung Nr. 665/2013 ausgenommen, da keine
Normen fiir die Gebrauchseigenschaften existieren und ihre Umweltauswirkungen im Vergleich mit
jenen von Trockensaugern relativ gering sein sollen.

Weiter vom Geltungsbereich der EU-Verordnung Nr. 665/2013 sind laut dem Leitfaden der EU-
Kommission zur EU-Verordnung Nr. 665/2013:

- (Corded) hand-held vacuum cleaners

There is no definition of hand-held vacuum cleaner in the regulations, because the
intention was not to cover them: they are not normally used for cleaning hard-floors or
carpets; they are used for cleaning desks, tables, etc. Thus, hand-held vacuum cleaners
are out of the scope.

- (Corded) mattress cleaners

These products are also hand-held, but designed especially to clean mattresses. They are
not normally used for hard-floors or carpets. Thus, mattress vacuum cleaners are out of
the scope.

- Ash cleaners

Ash cleaners are specially designed cleaners with the aim of sucking cold ash from
fireplaces. Ash cleaners do not incorporate accessories for carpets or hard-floors. Ash
cleaners do not fall within any of the definitions of vacuum cleaner as set out in Article 2
of the Regulations. They do not fall under 'vacuum cleaner' as defined in Article 2(1)
because they do not pick up soil; they do not fall under "dry vacuum cleaner", as defined
in Art. 2(5) as ash is not among the examples of dry soil that are given in that definition.
Thus, ash cleaners are out of the scope.
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Frage: Inwieweit ist fir die Kennzeichnung entscheidend, ob ein
Staubsauger blofs beworben oder konkret angeboten wird?

Hinsichtlich der Anforderungen an die Kennzeichnung ist streng dahingehend zu unterscheiden, ob
Staubsauger

= blofR beworben oder
= tatsachlich konkret angeboten

werden - immerhin hangt davon der Umfang der Kennzeichnung ab.

So ist bei der der bloBen Werbung fiir ein bestimmtes Staubsaugermodell mit energie- oder
preisbezogenen Informationen nur dessen Energieeffizienzklasse zwingend zu nennen. Bei einem
konkreten Verkaufsangebot dagegen ist dariiber hinaus auf

= den durchschnittlichen jahrlichen Energieverbrauch,
= die Staubemissionsklasse sowie

= den Schallleistungspegel

= etc. etc.

zwingend einzugehen.

Beispiele zur blofden Bewerbung eines Staubsaugers
Eine bloRe Bewerbung eines Staubsaugers im Internet ist gegeben, wenn

= es keine Moglichkeit gibt, die Ware direkt in den Warenkorb zu legen und

= dem Verbraucher noch nicht die wesentlichen Vertragsmerkmale in Gestalt des beworbenen
Produkts, des Verkaufers sowie des Verkaufspreises bekannt gegeben worden sind, aufgrund derer
er in die Lage versetzt wird, eine Entscheidung iiber den Erwerb zu treffen (vgl. hierzu etwa OLG
Miinchen, Urteil vom 31.03.2011, Az. 6 U 3517/10).

Beispiel Nr. 1: "Angebote" bei Google-Shopping
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Google

Alle Filter deaktivieren
Minchen Andemn

Beschrianken auf...

MNeue Artikel

Preis
Unter 50 €
50€-100€
100 €-200 €
Uber 200 €
€ bis

€/ Los

Kategoerie - Lischen

Staubsauger

Marke

Karcher
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Maps Shopping Mehr ~

Groéltte Beliebtheit

Miele S 8340 Ecoline Lotosweil? - Staubsauger
174,95 € bei iiber 10 Handlem
Nr. 1| in "Staubsauger”

Energieeffizienzklasse: D - Bodenstaubsauger

Dyson Digital Slim DC62 Animalpro - Staubsauger - Handstaubsauge...
375,00 € bei iiber 25 Handlem

Yk k3 32 Produktbewertungen | Nr.2 | in "Staubsauger”

Oktober 2013 - Dyson - Akkusauger - Beutellos

Dyson DC33c Origin - Staubsauger - Bodenstaubsauger - beutellos - ...
232,00 € bei 3 Handlemn
Hr.3 | in "Staubsauger”

August 2013 - Energieeffizienzklasse: A - Dyson - Bodenstaubsauger - Beutellos

Keine Moglichkeit, die Ware direkt in einen virtuellen Warenkorb zu legen. Kontaktdaten eines
bestimmten Handlers auf der Seite noch nicht sichtbar.

Beispiel Nr. 2: Produktiibersichtsseite eines Online-Shops
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IMMEE BESEEE

Miele Staubsauger Complete C1 Tango Red Edition
EcolLine, Energieeffizienzklasse B

Jod ok (21)

+ AirClean-Filter

« Effiziente Bodendise

» Auf 20 Jahre Lebensdauer getestet
* Mdabelschutzleiste

» Vollwertiges Zubehdr

zum Artikel

- BOSCH

Bosch Bodenstaubsauger Runn'n ProSilence
BGS54334, beutellos, Energieeffizienzklasse A

Jo ok (13)

+ Beutellose SensorBagless™ Technology

Hartbodendiise, extra-lange Fugendiise, Polster- &...
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UVP £45500
jetzt € 149,00

UVP £325399
jetzt € 199,99

» EasyCleanTM System fir einfache Handhabung ohne Folgekosten

* CrossFlowTM System fir geringen Wartungsaufwand
» SilenceSound SystemTM fir leises Betriebsgerdusch

» CompressorTechnology fir kraftvolle Leistung

zum Artikel

Beispiel eines konkreten Verkaufsangebots

Ein konkretes Verkaufsangebot liegt im Internet vor, wenn dem Kunden

= die wesentlichen Vertragsmerkmale in Gestalt des beworbenen Produkts, des Verkaufers sowie des

Verkaufspreises bekannt gegeben worden sind, aufgrund derer er in die Lage versetzt wird, eine
Entscheidung liber den Erwerb zu treffen (vgl. hierzu etwa OLG Miinchen, Urteil vom 31.03.2011, Az.6

U 3517/10).

= die Moglichkeit hat, den angebotenen Staubsauger direkt in den virtuellen Warenkob zu legen.

Beispiel: Produktdetailseite eines Online-Shop
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Bosch Bodenstaubsauger ¢ goscu
Runn'n ProSilence e
BGS4334, beutellos,
Energieeffizienzklasse A

L8 6 6 & ¢ (13) anzeigen

Hartbodendise, extra-lange Fugendq..

mehr Details ...

Farbe: cranberry red

vorratig - in 2-3 Werktagen bei lhnen

24 Lieferung am Freitag: Bestellen Sie
Lel innerhalb von 4 Std. und 13 Min. mit der
24-Stunden-Lieferung
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UVP €325.09
(Sie sparen £ 130,00 bzw. 39%)

jetzd e 19999

oder z.B. 12 Raten a € 16,65

» Jetzt mit O%-Finanzierung

nkl. gesetzl. MwsSt, zzgl.
Service- & Versandkosten

Anzahl | 1 |

In den Warenkorb

W Artikel merken

» 100 Tage Zahlpause
> Sicherer Kauf auf Rechnung
> Bequeme Ratenzahlung

» PaketShop-Lieferung maglich

Moglichkeit gegeben, die Ware direkt in einen virtuellen Warenkorb zu legen. Alle verkaufsrelevanten

Merkmale dargestellt.

Frage: Liegt Werbung vor, wenn Produkte nur unter der Rubrik

"Zuletzt aufgerufen” erscheinen?

Nicht zwingend, so das LG K&ln (Urteil vom 03. April 2014 - 31 0 608/12):

"Dagegen handelt es sich bei den Einblendungen unter der Rubrik "Zuletzt aufgerufen”

nicht um Werbung im Sinne der genannten Vorschriften. Denn bei den "zuletzt

aufgerufenen” Produkten hat der Verbraucher sich diese bereits angesehen, sich damit

befasst und liber eine Kaufentscheidung nachgedacht. Auch wenn die Darstellung

werbewirksam eingesetzt wird, handelt es sich dabei nicht in erster Linie um (perpetuierte)

Werbung, sondern eher um einen "Merkzettel". Insofern greift der Sinn und Zweck des § 6a

EnVKV und der weiteren genannten Vorschriften nicht ein, da der Verbraucher bereits bei

der ersten Wahrnehmung der entsprechenden Angebote auf einen Blick den angegebenen

Preis sowie die Energieeffizienzklasse hat erfassen konnen."

Aber Achtung: Das ist bisher nicht hochstrichterlich entschieden worden. Daher entspricht es dem
sichersten Weg, auch Einblendungen unter der Rubrik "Zuletzt aufgerufen" als Werbung einzustufen.
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Frage: Sind gebrauchte Staubsauger kennzeichnungspflichtig?

Dies ist nicht der Fall, vgl. § 1 Abs. 1 Nr. 1 EnVKG.

Das EnVKG dient der Umsetzung der EU-Richtlinie 2010/30/EU. GemaR Art. 1 Abs. 3 EU-Richtlinie
2010/30/EU sind von der Kennzeichnungspflicht der Richtlinie (lediglich) ,Produkte aus zweiter Hand"
ausgenommen.

Zu beachten ist,

dass durch den Handler unmittelbar vom Hersteller erworbene Geraten schon begriffsmaBig keine
"Produkte aus zweiter Hand" sind (vgl. hierzu OLG Hamm, Urteil vom 26.07.2012, Az. I-4U 16/12).
dass die Ingebrauchnahme der Gerate durch den Handler zu Werbezwecken keine solche i.S.d. § 1
Abs. 2 Nr. 1 EnVKG darstellt. § 2 Nr. 16 EnKVG definiert namlich das im Weiteren unter § 3 Abs. 1 Nr. 1.
a) EnVKG tatbestandsmaRige Ausstellen der Produkte als das Aufstellen oder Vorfiihren von
Produkten fiir den Endverbraucher am Verkaufsort zu Werbezwecken. Wiirde schon das Vorfiihren
durch die Installation und Inbetriebnahme die Gerdte zu gebrauchten Produkten machen, ware
jedenfalls die 2. Alt. des § 2 Nr. 16 EnVKG iiberfliissig (so OLG Hamm, Urteil vom 26.07.2012, Az. I-4U
16/12).

dass ein Gerat nicht allein dadurch zum "Gebrauchgerat" wird, weil es elektronisch angeschlossen
und in eine Musterkiiche eingebaut wird, so KG Berlin, Urteil vom 30.04.2013, Az. 5 U 35/12.

Hinweis: EU-Kommission hat in ihren "Frequently Asked Questions (FAQ) on the Energy Labelling
Directive 2010/30/EU" zum Thema "second hand products" folgende Fragen beantwortet:

Question on second hand products:

According to Article 1(3)(a) the Directive does not apply to “second hand products”. Do the
following cases concern second hand products?

a) Cases of cancellation of contracts. The consumer withdraws the contract. The product

is then resold.

b) Products that have been repaired or refurbished and are then placed on the market and
resold.

c) Swap stocks: products that are held in stock for the purpose of warranty cases and are
sold at a later stage as “phase-out model”.

Answer on second hand products

a) This would be considered a second hand good if it has been used.

b) Yes, repaired products are normally second hand product unless it has been
significantly changed and comes e.g. with a new warranty period in which case is can
be considered as a new product.

c) No, this concerns new product because they have not been offered for sale before"
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Frage: Sind Staubsauger kennzeichnungspflichtig, die auf Messen
prasentiert werden?

Jedenfalls nicht zwangslaufig. Nach § 2 Nr. 16, § 3 Abs. 1 EnVKG sind Elektrogerate nur dann
kennzeichnungspflichtig, wenn sie an einem Verkaufsort fiir den Endverbraucher aufgestellt oder
vorgefiihrt werden. Das OLG Hamm entschied in dem Zusammenhang (Az. I-4 10812), dass ein
Verkaufsort im Sinne dieser Vorschrift eine Messe dann nicht darstelle, wenn die Gerate den
Verbrauchern auf der Messe nur prasentiert, aber nicht an sie verkauft werden.

Frage: Besteht die Kennzeichnungspflicht bei Vermietung (oder
Ratenkauf) von Staubsaugern?

Ja, die Kennzeichnungspflicht betrifft alle Online-Handler, die Staubsauger an Endverbraucher
verkaufen, vermieten oder zum Ratenkauf anbieten, vgl. hierzu Artikel 2g der Richtlinie 2010/30/EU.

Frage: Ab wann mussen Staubsauger gekennzeichnet werden?

Nach dem Wortlaut der Verordnung haben Lieferanten und Handler die Kennzeichnungsvorgaben der
EU-Verordnung Nr. 665/2013 grundsatzlich ab dem 01.09.2014 einzuhalten.

Fiir Staubsauger mit Wasserfilter gilt die EU-Verordnung Nr. 665/2013 dagegen erst ab dem 01.09.2017,
vgl. Artikel 8.

Allerdings verwendet die Verordnung hier eine missverstandliche Formulierung. Impliziert wird, dass
die Pflicht unabhangig vom konkreten Termin der Bereitstellung auf dem Markt fiir jedes
Staubsaugermodell ab dem 01.09.2014 bzw. dem 01.09.2017 gilt.

Dass dem aber nicht so ist, geht aus Art. 3 Abs. 2 der VO 665/2013 hervor. Hier wird explizit
vorgeschrieben, dass sich die Etiketten je nach Datum des Inverkehrbringens (01.09.2014 oder
01.09.2017) an einem der in Anhang |l bereitgestellten Muster zu orientieren haben. Insofern sind fiir
bereits auf dem Markt erhaltliche oder ausgestellte Modelle keine Musteretiketten vorgesehen, sodass
flir solche keine Kennzeichnungspflichten anzunehmen sind.

Dies ergibt sich auch durch einen Vergleich mit den Regelungsinhalten anderer
Kennzeichnungsverordnungen, die die Pflichten stets nur an zu einem gewissen Zeitpunkt in Verkehr
gebrachte Modelle ankniipfen.

Im Ergebnis ist nach Ansicht der IT-Recht Kanzlei zu folgern, dass die Etikettierung fiir Staubsauger nur
bei solchen Produkten erforderlich ist, die ab dem 01.09.2014 oder mit Wasserfilter ab dem 01.09.2017
neu auf dem Markt bereitgestellt werden.

Diese Einschatzung deckt sich auch mit einer Pressemitteilung der EU-Kommission, vom 25.08.2014,
Zitat:
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"Missen jetzt alle alten Staubsauger entsorgt werden?

Nein. Wie bei allen anderen Geraten, fiir die iiber die Okodesign-Richtlinie neue
Anforderungen festgesetzt werden, gelten diese nur fiir Gerate, die ab dem Stichtag (also
hier dem 1. September 2014) neu auf den Markt kommen. Altbestdande diirfen weiter
verkauft werden. Und natiirlich muss auch kein alter Staubsauger daheim entsorgt
werden."

Zu dem Thema auch folgender Auszug aus dem aktuellen Leitfaden der EU-Kommission zur EU-
Verordnung Nr. 665/2013:

Placing on the market

The requirement for suppliers to provide the vacuum cleaner label from 1 September 2014
is for those products placed on the market on or after that date. Products that have
already been placed on the market before that date without a label can continue to be
sold to consumers without a label. Note that the concept of placing on the market refers
to each individual product, not a type or model of a product.

From 1 September 2014, retailers will have to display the vacuum cleaner label provided by
suppliers. If the label was not provided by suppliers because the product was placed on
the market before 1 September 2014, they do not have to display a label. Stock in store has
already been placed on the market. Stock in warehouses of retailers would normally also
have been placed on the market, but note that some other stocks (manufacturer,
importer) may not yet have been placed on the market.

Frage: Was droht bei Verstofden gegen die Kennzeichnungspflicht?

VerstoRe gegen das EnVKG und das EnVKV konnen folgende behordliche und zivilrechtliche
Konsequenzen nach sich ziehen.
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1. Verstofde sind Ordnungswidrigkeiten

Vorsatzliche und fahrlassige VerstoRe gegen die einzelnen Pflichten aus der EnVKV und dem EnVKG
stellen gemaRk § 15 EnVKG (in Verbindung mit § 8 EnVKV) Ordnungswidrigkeiten dar, die mit einer
GeldbuBe von bis zu 50.000 Euro belegt werden konnen.

Hersteller, Importeure und Handler sollten daher die ihnen auferlegten Pflichten beachten, um hohe
GeldbuBen zu vermeiden.

2. Abmahnungen durch Mitbewerber

Es drohen allerdings nicht nur behordliche Sanktionen. Mitbewerber und sonstige nach dem UWG
Anspruchsberechtigte konnen bei VerstofRen gegen die Pflichten der EnVKV und dem EnVKG Anspriiche
nach dem UWG geltend machen.

Die sich aus dem EnVKG und dem EnVKV ergebenden Pflichten sind als Marktverhaltensregelungen
gemaR § 4 Nr. 11 UWG anzusehen. Somit miissen Unternehmer, die gegen die entsprechenden Pflichten
verstoBen, insbesondere mit - ebenfalls mit Kosten verbundenen - Abmahnungen rechnen.

Beispiel: Das LG Ingolstadt hat mit Urteil vom 19.06.2012 (Az. 1 HK 0 924/12, 1 HKO, 924/12) entschieden,
dass das Weglassen der Energieeffizienzklasse

= eine splirbare Beeintrachtigung des Wettbewerbs gemaR § 3 | UWG darstelle. Dies ergebe sich
bereits aus der gesetzgeberischen Wertung in § 5 a IV UWG. Danach gelten Informationen, die dem
Verbraucher aufgrund gemeinschaftsrechtlicher Verordnungen oder nach Vorschriften zur
Umsetzung gemeinschaftsrechtlicher Richtlinien nicht vorenthalten werden diirfen, als wesentlich.

= eine irrefiihrende und damit unlautere geschaftliche Handlung nach § 5 a Il und IV UWG darstelle,
weil die Entscheidungsfahigkeit von Verbrauchern durch das Vorenthalten von wesentlichen
Informationen beeinflusst werde.

B. Staubsauger-Kennzeichnung: Pflichten der Handler

Frage: Was haben Handler ab dem 01.09.2014 sicherzustellen?

GemaR Artikel 4 EU-Verordnung Nr. 665/2013 miissen Handler sicherstellen, dass ab dem 1. September
2014

a) jedes in einer Verkaufsstelle ausgestellte Modell mit einem von den Lieferanten gemaR Artikel 3
bereitgestellten Etikett versehen ist, das an der AuBenseite des Gerats angebracht oder daran befestigt
wird, so dass es deutlich sichtbar ist.

b) Staubsauger, die gemaR Artikel 7 der Richtlinie 2010/30/EU in einer Weise zum Verkauf, zur
Vermietung oder zum Ratenkauf angeboten werden, bei der nicht davon auszugehen ist, dass der
Endnutzer das Produkt ausgestellt sieht, bei der Vermarktung mit den vom Lieferanten gemaft Anhang V
dieser Verordnung bereitzustellenden Informationen versehen sind. Erfolgt das Angebot liber das
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Internet und wurden ein elektronisches Etikett und ein elektronisches Produktdatenblatt gemaR Artikel
3 Absatz 1 Buchstaben f und g bereitgestellt, gelten stattdessen die Bestimmungen des Anhangs VIII.

Hinweise:

Der oben zitierte Artikel 4 b) EU-Verordnung Nr. 665/2013 entspricht der durch die EU-Verordnung
Nr. 518/2014 Artikel 7 vorgegebenen Fassung. Die EU-Verordnung Nr. 518/2014 andert die EU-
Verordnung Nr. 665/2013 ab und erweitert diese um ein gesondertes Pflichtenprogramm fiir
Verkaufe von Staubsaugern iiber das Internet.

GemaR Artikel 4 b) EU-Verordnung Nr. 665/2013 gelten die Bestimmungen des Anhangs VIII fiir den
Fall, dass ein elektronisches Etikett und ein elektronisches Produktdatenblatt gemaR Artikel 3
Absatz 1 Buchstaben f und g durch den Lieferanten bereitgestellt wird. Dies wiederum ist nur
verpflichtend bei Staubsaugern, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen Modellkennung in
Verkehr gebracht werden.

Anhang VIII macht gestalterische Vorgaben dariiber, auf welche Weise die elektronischen Etiketten
und Datenblatter in die Angebots-Webseite zu integrieren sind. Anhang VIl ist einsehbar in Anhang
VIII der EU-Verordnung Nr. 518/2014.

c) in jeglicher Werbung fiir ein bestimmtes Staubsaugermodell auch dessen Energieeffizienzklasse
angegeben wird, wenn sie energiebezogene Informationen oder Preisinformationen enthalt.

d) in technischem Werbematerial zu einem bestimmten Staubsaugermodell mit Informationen zu
dessen spezifischen technischen Parametern auch die Energieeffizienzklasse des Modells angegeben
wird.

Frage: Wie sind Staubsauger im Ladengeschaft auszustellen?

Handler haben gemaR § 4 EnVKV sicherzustellen, dass alle Staubsauger in der Verkaufsstelle das von
den Lieferanten bereitgestellte Etikett deutlich sichtbar und nicht verdeckt an der Vorder- oder
Oberseite tragen. Deutlichkeit und Sichtbarkeit der Etiketten diirfen nicht durch sonstige Angaben,
Aufdrucke oder Hinweise beeintrachtigt werden.

Dariiber hinaus haben die Handler die ihnen von den Herstellern oder Importeuren ausgehandigten
Datenblatter fiir Endverbraucher bereitzuhalten (§ 4 Absatz 6 EnVKV).

SchlieBlich diirfen Unternehmen keine Marken, Symbole, Beschriftungen oder andere Etiketten
verwenden, die vom Endverbraucher mit einer Kennzeichnung des Energieverbrauchs nach der EnVKV
verwechselt werden kénnten (§ 7 EnVKV) . Auf diese Weise soll verhindert werden, dass der
Endverbraucher in die Irre gefiihrt oder im Unklaren gelassen wird, was den Energieverbrauch des
jeweiligen Produktes anbelangt. (Dieses Verbot gilt nicht fiir von der Europaischen Union vorgegebene
oder einzelstaatliche Umweltkennzeichnungsregelungen.)
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Frage: Woher bekommt der Handler die Etiketten sowie
Datenblatter fur Staubsauger?

Die Lieferanten haben die Etiketten und Datenblatter unentgeltlich den Handlern zur Verfiigung zu
stellen, vgl. Artikel 3 EU-Verordnung Nr. 665/2013. Dabei sind die Lieferanten fiir die Richtigkeit der von
ihnen auf Etiketten und Datenblattern gemachten Angaben verantwortlich; ihre Zustimmung zur
Veroffentlichung dieser Angaben gilt als erteilt.

Die EU-Verordnung Nr. 518/2014 erweitert das Pflichtenprogramm der Lieferanten um die Bereitstellung
elektronischer

- Energieeffizienz-Etiketten und
- Produktdatenblatter
flir Staubsauger, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen Modellkennung in Verkehr gebracht werden.

Fur diese Modelle werden Lieferanten fortan den Handlern die Etiketten und Datenblatter nicht nur in
physischer, sondern auch in elektronischer Form bereitzustellen haben.

Frage: Wie mussen die Etiketten und Datenblatter den Handlern
Ubermittelt werden?

Unbeschadet des vom Lieferanten gewahlten Verfahrens zur Lieferung der Etiketten diirfen die
Lieferanten gemal § 4a EnVKV das Etikett auch geteilt liefern, und zwar geteilt in ein Grundetikett, das
keine geratespezifische Angaben enthalt, und in einen Datenstreifen, der die geratespezifischen
Angaben aufweist. Die Lieferanten miissen dabei sicherstellen, dass die Etiketten jedem Handler auf
Anforderung unverziiglich zur Verfiigung stehen.

Dariiber hinaus sieht die EU-Verordnung Nr. 518/2014 vor, dass Lieferanten *"elektronische**

= Energieeffizienz-Etiketten und
= Produktdatenblatter

flir Staubsauger bereitzustellen haben, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen Modellkennung in
Verkehr gebracht werden.

In Betracht kame dabei zunachst eine direkte Ubersendung auf einem elektronischen Datentrager (z.B.
per E-Mail). In Anbetracht der zahlreichen Abnehmer, die ein Lieferant zu versorgen hat, wiirde dies
jedoch einen unverhaltnismaRig groRen Aufwand bedeuten.

Insofern schlagt Erwagungsgrund 4 der Verordnung vor, dass Lieferanten fiir jedes Produkt die
einschlagigen Dokumente in elektronischer Form (als Dateien) auf ihren Websites zum Download fiir die
Handler bereithalten.

Allerdings ist dies in der Verordnung nicht als Gebot, sondern als Empfehlung formuliert, sodass
Lieferanten auch von abweichenden Methoden Gebrauch machen konnten.

In jedem Fall aber sind die abnehmenden Handler liber die konkrete Abrufmoglichkeit der Etiketten
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und Datenblatter zu informieren!

Frage: Nach welchen Regeln richtet sich die
Energieverbrauchskennzeichnung beim Verkauf via Fernabsatz?

Vorab: Entscheidend fiir den Umfang der Kennzeichnung ist, ob ein Staubsauger

bloB beworben wird oder
tatsachlich konkret zum Kauf angeboten wird.

So ist bei der bloBen Werbung fiir ein bestimmtes Staubsaugermodell mit energie- oder
preisbezogenen Informationen nur dessen Energieeffizienzklasse zwingend zu nennen. Bei einem
konkreten Verkaufsangebot dagegen sind dariiber hinaus diverse weitere Informationen anzugeben.

Wie unterscheidet sich nun bloRe Werbung von einem Verkaufsangebot? Dies wird hier besprochen.

Besondere Vorgaben halt § 5 EnVKV fiir den Fernabsatzhandel bereit. Bei Verkaufen im Versandhandel,
per Katalog, Telefonmarketing oder das Internet haben Handler keine Ausstellungsflache im
klassischen Sinne zur Verfiigung und konnen daher die Vorgaben zu den Etiketten und Datenblattern
nicht in gleicher Weise einhalten.

Damit Verbraucher dennoch die fiir die jeweiligen Gerate spezifischen energieverbrauchsrelevanten
Informationen erhalten, miissen Handler sicherstellen, dass vor Vertragsschluss bestimmte
energierelevante Informationen in Angeboten des Fernabsatzes bereitgestellt werden.

Die Art der anzugebenden Informationen hangt wiederum davon ab, wann die Staubsauger in den
Verkehr gebracht und mittels welchen Kommunikationsmittels sie per Fernabsatz vertrieben werden,
vgl, Artikel 4b der EU-Verordnung Nr. 665/2013::

Die Energieverbrauchskennzeichnung von Staubsaugern, die vor dem 01. Januar 2015 in Verkehr
gebracht worden sind, hat unabhangig vom verwendeten Kommunikationsmittel (Internet, Katalog
etc.) ausschlieBlich den Bestimmungen der EU-Verordnung Nr. 665/2013 zu entsprechen.

Die Energieverbrauchskennzeichnung von Staubsaugern, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen
Modellkennung in Verkehr gebracht und iiber das Internet angeboten werden, hat den
Bestimmungen der EU-Verordnung Nr. 665/2013 zu entsprechen, die wiederum durch die Vorgaben
der EU-Verordnung Nr. 518/2014 erganzt worden sind (Art. 4 lit. b).

Die Energieverbrauchskennzeichnung von Staubsaugern, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen
Modellkennung in Verkehr gebracht werden und iiber ein anderes Kommunikationsmittel als das
Internet (z.B. Katalog) angeboten werden, richtet sich nach den Kennzeichnungsvorgaben der EU-
Verordnung Nr. 665/2013, ohne dass der durch die Verordnung Nr. 518/2014 eingefiigte Art. 4 lit. b
greift. Werden Modelle namlich ab dem 01.01.2015 in Verkehr gebracht und nicht iiber das Internet
angeboten, ist der Termin fiir die verbindlichen Kennzeichnungspflichten irrelevant. Bei Wahl eines
Offline-Kommunikationsweges gelten mithin fiir Modelle mit Marktbereitstellungsdatum vor und
nach dem 01.01.2015 dieselben Bestimmungen.

Copyright © | IT-Recht Kanzlei Miinchen | Alter Messeplatz 2 | 80333 Munchen | Tel. + 49 (0)89 13014330 | Fax +49 (0)89 130143360


https://www.it-recht-kanzlei.de/Thema/staubsauger-kennzeichnung-etikett.html?page=0%23anchor_0_24#anchor_0_24

it-recht
kanzlel
munchen

Frage: Wie sind Staubsauger, die vor dem 01.01.2015 in Verkehr
gebracht worden sind, beim Verkauf via Fernabsatz (z.B. Internet,
Katalog) zu kennzeichnen?

Die Energieverbrauchskennzeichnung von Staubsaugern, die vor dem 01.01.2015 in Verkehr gebracht
worden sind, erfordert beim Verkauf via Fernabsatz (z.B. Internet, Katalog) gemaR vgl. Artikel 4 b) i.v.m.

Anhang V EU-Verordnung Nr. 392/2012 die Angabe folgender Informationen in nachstehender
Reihenfolge:

a) die Energieeffizienzklasse, ermittelt gemaR Anhang I;
(b) der durchschnittliche jahrliche Energieverbrauch gemaR Anhang VI;

(c) bei Universalstaubsaugern und Teppichstaubsaugern die Teppichreinigungsklasse, ermittelt geman
Anhang |; bei Hartbodenstaubsaugern die Angabe

"nicht fiir den Gebrauch auf Teppichen geeignet"

(d) bei Universalstaubsaugern und Hartbodenstaubsaugern die Hartbodenreinigungsklasse, ermittelt
gemal Anhang I; bei Teppichstaubsaugern die Angabe

"nicht fiir den Gebrauch auf harten Boden geeignet"

(e) die Staubemissionsklasse, ermittelt gemaRk Anhang I;

(f) der Schallleistungspegel gemaB Anhang VI.

Achtung: Die Reihenfolge dieser Informationen ist genau einzuhalten.
Hinweise:

= Werden noch weitere Angaben, die im Produktdatenblatt enthalten sind, bereitgestellt, sind sie in
der Form und Reihenfolge gemaR Anhang Il EU-Verordnung Nr. 665/2013 aufzufiihren.

= Schrifttyp und SchriftgroBe, in der alle in diesem Anhang genannten Angaben aufgefiihrt werden,
miissen gut lesbar sein.
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Frage: Wie sind Staubsauger, die ab dem 01.01.2015 in Verkehr
gebracht werden, in Internetangeboten zu kennzeichnen?
Gemal Artikel 4 b EU-Verordnung Nr. 665/2013 gelten beim Verkauf von Staubsaugern

= die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen Modellkennung in Verkehr gebracht werden und
= die iiber das Internet angeboten werden

spezielle Kennzeichnungspflichten, die im Anhang VIII der Verordnung konkretisiert sind.

So kann die Darstellung im Internet gemaR Anhang VIl der EU-Verordnung Nr. 665/2013 zum einen
durch die unmittelbare und direkte Einbindung der Etiketten und Datenblatter in das jeweilige Online-
Angebot erfolgen. Platzsparender und ebenfalls zulassig ist aber auch die Einbettung der Formate per
Verlinkung, die aber wiederum an strenge Gestaltungsvorgaben gekniipft ist.

Tipp: Online-Handler haben also die Wahl, ob sie

= die Graphiken in der Nahe des jeweiligen Produktpreis integrieren oder
= mit einer speziellen Verlinkung (die Verordnung verwendet in dem Zusammenhang den Begriff
"geschachtelte Anzeige)" auf die Graphiken verweisen.

Die notwendig einzuhaltenden gestalterischen Vorgaben fiir beide Darstellungsoptionen werden im
Folgenden aufgefiihrt:

a. Darstellung des Etiketts
Option 1: Direkte Einbindung der Graphik
Wird das Etikett graphisch direkt in die Website eingebunden, so

= muss es auf dem jeweiligen Bildschirm des Verbrauchers (unabhangig davon, ob es sich um einen
Touchscreen oder eine sonstige Bildtechnologie handelt) in der Nahe des Produktpreises
erscheinen

= ist seine GroRe so zu wahlen, dass das Etikett gut sichtbar und leserlich ist und seine Proportionen
denen entsprechen, die in der jeweiligen speziellen Kennzeichnungsverordnung fiir die Produktart
vorgeschrieben sind.

Tipp: Wichtig: das direkt dargestellte elektronische Etikett muss demnach stets mindestens 75 mm breit
und 150 mm hoch sein. Werden groRere Formate gewahlt, miissen die Proportionen (das Verhaltnis 1:2

von Breite zu Hohe) gewahrt bleiben.
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Exkurs: Direkte Darstellung des Etiketts als zu vergrofderndes Bild neben den
verschiedenen Produktabbildungen eines Angebots zulassig?

Verschiedene Online-Handler ziehen zurzeit in Erwagung, dem Erfordernis der Darstellung des
elektronischen Etiketts dadurch nachzukommen, dass eine Graphik in die Reihe der jeweiligen
Produktabbildungen eines jeweiligen Angebots eingefiigt wird und durch Anklicken oder Mouse-Over
vergroBert werden kann, wie folgendes Beispiel fiir Leuchten zeigt:

Deckenleuchte Kemal v % Kk (1) Preis: 169,99 €

Inkl. 19% MwSt

grold
E]@ Kostenloser Versand
und Rickversand

Gewlinschte Menge: 1 3

¥ Auf den Wunschzettel

—— Sicher einkaufen:
I TUV-GEPRUFT
=4 Fiir lhre Sicherheit

#5% TRUSTED SHOPS

Ihr Kiuferschutz

v Schnelle Lieferzeiten
v Kostenlose Lieferung
v Sichere Zahlung

v Datenschutz

=T

Diese Praxis ist nach Meinung der IT-Recht-Kanzlei aber unzuldssig. Die direkte Einbettung der
Etikettengraphik in das Angebot muss namlich zum einen zwingend stets den Proportionen des
gedruckten Etiketts (110mm x 220 mm) entsprechen und darf diese nicht durch ein kleineres Format
unterlaufen. Zweitens muss sie das Kriterium der Preisnahe erfiillen, das bei einer Integrierung in die
Produktabbildungen jedenfalls nicht mehr gewahrleistet ist.

Dariiber hinaus ist eine VergroRerung per Mouse-Over oder Anklicken indes nach den klaren Vorgaben
der Verordnung nur zulassig, wenn eine gestalterisch konforme Verlinkung gewahlt wird. Diese muss
stets ein Pfeil in der Farbe der Energieeffizienzklasse sein (s. direkt im Anschluss).

Option 2: Darstellung des Etiketts per Verlinkung

Weil die direkte Einbindung des Etiketts in der Nahe des Produktpreises im Einzelfall zu viel Platz
beanspruchen kdnnte, lasst die Verordnung dessen Darstellung per Verlinkung (sog. ,geschachtelte
Anzeige") zu. Diese Verlinkung muss den Zugang zum jeweiligen Etikett per Mausklick, Maus-,Roll-
Over“-Funktion oder Beriihren oder Aufziehen (auf einem Touchscreen) herstellen.
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Voraussetzungen fiir die Gestaltung der Verlinkung:

- Ausgangspunkt (also Trager der Verlinkung) muss stets ein Pfeil in der Farbe der

Energieeffizienzklasse des Produkts auf dem Etikett sein. Dieser Pfeil muss die Energieeffizienzklasse
des Produktes als Buchstabe ggf. mit einem ,+“ dahinter in Weif und in einer SchriftgroRe enthalten, die
der des Preises entspricht.

Beispiel: wird ein Produkt mit der Energieeffizienzklasse ,,C* angeboten, muss der Pfeil in dem fiir diese
Klasse vorgesehenen Orange abgebildet werden. Wird der Preis im Angebot in SchriftgroRe 28 pt.
dargestellt, muss der Pfeil den Buchstaben ,C" in weifl und in SchriftgroBe 28 pt. ausweisen. Die GroRe
des Pfeils ist dabei an die SchriftgroBe des Preises so anzupassen, dass die ausgewiesene
Effizienzklasse noch innerhalb des Pfeils dargestellt werden kann.

- Der Pfeil kann entweder linksbiindig oder rechtsbiindig dargestellt werden. Am Beispiel eines
Produktes mit der Energieeffizienzklasse A+++ ist also entweder folgende Darstellung

oder aber ein in die andere Richtung zeigender Pfeil

Attt

zulassig.

Achtung: obiges Beispiel bezieht sich auf ein Produkt der Energieeffizienzklasse A+++. Ist eine andere
Klasse einschlagig, muss der Pfeil farblich dem fiir diese Klasse vorgesehenen Farbton entsprechen und
in weiB eben diese Klasse in der SchriftgroBe des Angebotspreises anfiihren.

Weiterhin ist Folgendes zu beachten:

= der Pfeil muss auf dem Bildschirm des Verbrauchers in der Nahe des Produktpreises dargestellt
werden

= die Bilddatei des Pfeils muss mit einem Link zum Etikett versehen sein

= das Etikett muss nach einem Mausklick auf das Bild des Pfeils, nach einem Maus-Rollover iiber das
Bild oder nach dem Beriihren oder Aufziehen des Bildes auf einem Touchscreen angezeigt werden

= das Etikett muss in einem Pop-up-Fenster, auf einer neuen Registerkarte, auf einer neuen Seite oder
als Einblendung angezeigt werden
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die Anzeige des Etiketts muss mit Hilfe einer Option zum SchlieBen oder mit einem anderen
Standard-SchlieBmechanismus beendet werden konnen

Achtung: Fiir den Fall, dass die Graphik auf dem Bildschirm des Verbrauchers nicht wiedergegeben
werden kann, ist stets ein alternativer Text mit dem Bild des Pfeils zu kombinieren, der die Darstellung
der Informationen in nicht graphischer Form ermaoglicht. Dieser muss die Energieeffizienzklasse des
Produkts in einer SchriftgroBe anfiihren, der derjenigen des Produktpreises entspricht.

Exkurs: Wie ist die Vorgabe ,in der Ndahe des Preises” zu verstehen?

Sowohl bei der Wahl der direkten Einbettung des Etiketts als auch bei der Entscheidung fiir eine
Verlinkung in Form des Pfeils muss eine Darstellung stets in Nahe des Produktpreises erfolgen. Anders
als gestalterische Vorgaben aus anderen Rechtsakten, die eine ,unmittelbare Nahe" fordern, wird dem
Handler hier ein groRerer Gestaltungsspielraum eingeraumt.

Prinzipiell ist es somit moglich, das direkt eingebundene Etikett oder den Verlinkungspfeil oberhalb
oder unterhalb oder rechts oder links vom Angebotspreis anzufiihren. Auf jeden Fall aber sollte die
Darstellung es zulassen, dass der Verbraucher bei Einsichtnahme des Preises zugleich auf die
energierelevanten Informationen zugreifen kann.

Da bei Verzicht auf die Verlinkung das Etikett in OriginalgroBe dargestellt werden muss, wird der
Verbraucher es schon aufgrund seiner Dimension zwangsweise wahrnehmen, sodass das Kriterium der
Preisnahe hier groRRziigiger auszulegen sein wird als bei dem Pfeil als Verlinkungsobjekt.

Unzulassig ist nach Ansicht der IT-Recht-Kanzlei aber fiir beide Darstellungsoptionen eine Einbindung,
die auf der Angebotsseite ein Scrollen nach unten erforderlich macht. Dass der Verbraucher unterhalb
aller zentrierten Information weitere energieverbrauchsrelevante Angaben erwarten wird, ist namlich
regelmaRig auszuschlieBen. Wird ein Scrollen notwendig, kann somit nicht garantiert werden, dass das
direkt eingebundene Etikett oder die Verlinkung in Pfeilform wahrgenommen wird.

Auch die Sternchenlosung, also das Einfiigen eines Sternchens beim Produktpreis als Verweis auf die
Darstellung der elektronischen Formate an anderer Stelle (etwa am Ende der Website) ist nicht
gestattet. Eine derartige Methode lauft dem Zweck der Verordnung zuwider, den Verbraucher durch die
Preisnahe der Informationen unmittelbar in Kenntnis zu setzen. Ein Sternchen wird im Zweifel nicht
wahrgenommen oder ist mit einer vorgelagerten Suche nach dem Verweis verbunden.

b. Darstellung des Produktdatenblattes
Option 1: direkte Einbindung der Graphik

Wird das Datenblatt graphisch direkt in Website integriert, muss auch dieses auf dem Bildschirm des
Verbrauchers in der Nahe des Produktpreises erscheinen. Es muss in Bezug auf seine GroRe gut sichtbar
und leserlich sein.

Option 2: Darstellung per geschachtelter Anzeige

Auch fiir das Produktdatenblatt besteht die Moglichkeit einer mittelbaren Darstellung in Form einer
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Verlinkung, die per Mouse-Over, Anklicken oder Beriihren/Aufziehen die Einsichtnahme maglich macht.
Zulassiger Ankniipfungspunkt ist einzig ein Link, der zur entsprechenden Graphik weiterleitet. Er muss
klar und leserlich als ,,Produktdatenblatt“angefiihrt sein und in der Ndhe des Produktpreises angefiihrt
‘werden.

Hinweis zur Preisnahe des Produktdatenblatts: die im Exkurs weiter oben dargelegten Erwagungen
gelten hier entsprechend.

c. Beispiel: Rechtskonforme Angebotsgestaltung mit verlinktem Etikett und
Produktdatenblatt fiir eine Waschmaschine der Energieeffizienzklasse A+++
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Startseite > Haushaltswaren

)

Beko WMB 71443 LE Weill Waschvollautomat, A+++, 7kg,

1400U/min
S22 2319,00 ero s

Y PDF Druckansicht

L. 8. 8.8 6

Unsere Artikelnummer: A 467421
Herstellernummer: WMB71443LE

Euro
Q I e Wanankutss Produktdatenblatt
— | -‘—_I::‘ = Verfugbarkeit: sofort ab Lager
2 % Finanzierung:  schon ab 15,18 EUR/Monat (24 Monate @
Laufzeit)
A Merken #* Vergleichen

Wunschkonfiguration auswihlen:

Verbindung Zubehor
== = Wasch Zubehér

|

1\

1
L]0l

Anschluss Zubehdr

d. Beispiel: Rechtskonforme Angebotsgestaltung mit verlinktem Etikett und
Produktdatenblatt fiir einen Staubsauger der Energieeffizienzklasse D
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Miele Staubsauger S 8340 EcoLine Lotosweill Energieeffizienzklasse D

Unser Preis: €174,95

inkl. 19% MwSt
inkl. Versandkosten

Produktdatenblatt

Lieferzeit: 1-3 Werktage

Versand als DHL Paket

PASSENDES ZUBEHOR

Miele Active HEPA-Filter SF- +28,90 €
HA 50
inkl. 19% MwSt.

e Miele Sorgios-Box HyClean +67,95€
- GIN3D (5 Jahre

Herstellergarantie)
Mehr Ansichten inkl. 19% MwSt

o b

e. Zuwelcher der beiden moglichen Darstellungsoptionen wird eher geraten?

Die IT-Recht-Kanzlei empfiehlt, vor allem angesichts des bei einer direkten Einbindung der Graphiken
benotigten Platzes, die explizit angefiihrte Moglichkeit der geschachtelten Anzeige zu nutzen.

Da die Verordnung fiir Online-Handler eine Bereitstellung von Etikett Datenblatt ,beim Angebot” zum
Kauf, zur Miete oder zum Ratenkauf einschlagiger Ware vorsieht, miissten die Informationen nicht erst
auf der dem jeweiligen Produkt zugeordneten Unterseite eines Shops angefiihrt werden, sondern schon
in bloBen Produktiibersichten oder Listen auf der jeweiligen Internetprasenz.

Gerade in diesen aber ist der fiir eine direkte graphische Darstellung erforderliche Platz regelmaRBig
nicht vorhanden, sodass nur mit einer geschachtelten Anzeige nebst dem jeweiligen Produkt den
Pflichten Rechnung getragen werden kann, ohne die Ubersichtlichkeit und Kompaktheit der Listen zu
gefahrden.
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Frage: Wie sind Staubsauger, die ab dem 01.01.2015 in Verkehr
gebracht werden, bei sonstigen Fernabsatzangebote aufderhalb des
Internets zu kennzeichnen?

Der nachfolgend aufgefiihrte Informationskatalog bezieht sich ausschlieBlich

= auf Staubsauger, die ab dem 01.01.2015 in den Verkehr gebracht werden und
= auf Fernabsatzangebote auBerhalb des Internets, wie z.B. fiir den Vertrieb per Katalog- oder
Telefonbestellung.

Folgende Informationen miissen in nachstehender Reihenfolge aufgefiihrt sein, vgl. Artikel 4 b) i.v.m.
Anhang V EU-Verordnung Nr. 665/2013:

a) die Energieeffizienzklasse, ermittelt gemaR Anhang I;
(b) der durchschnittliche jahrliche Energieverbrauch gemaR Anhang VI;

(c) bei Universalstaubsaugern und Teppichstaubsaugern die Teppichreinigungsklasse, ermittelt geman
Anhang |; bei Hartbodenstaubsaugern die Angabe

"nicht fiir den Gebrauch auf Teppichen geeignet"

(d) bei Universalstaubsaugern und Hartbodenstaubsaugern die Hartbodenreinigungsklasse, ermittelt
gemal Anhang I; bei Teppichstaubsaugern die Angabe

"nicht fiir den Gebrauch auf harten Boden geeignet"

(e) die Staubemissionsklasse, ermittelt gemaRk Anhang I;

(f) der Schallleistungspegel gemaB Anhang VI.

Achtung: Die Reihenfolge dieser Informationen ist genau einzuhalten.
Hinweise:

= Werden noch weitere Angaben, die im Produktdatenblatt enthalten sind, bereitgestellt, sind sie in
der Form und Reihenfolge gemaR Anhang Ill EU-Verordnung Nr. 665/2013 aufzufiihren.

= Schrifttyp und SchriftgroBe, in der alle in diesem Anhang genannten Angaben aufgefiihrt werden,
miissen gut lesbar sein.
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Frage: Welche Pflichtinformationen sind schon bei blof3er Werbung
fur Staubsauger anzugeben?

Handler haben gemaB Artikel 4 c), d) EU-Verordnung Nr. 665/2013

= in jeglicher Werbung fiir ein bestimmtes Staubsaugermodell auch dessen Energieeffizienzklasse
anzugeben, wenn sie energiebezogene Informationen oder Preisinformationen enthalt.

= in technischem Werbematerial zu einem bestimmten Staubsaugermodell mit Informationen zu
dessen spezifischen technischen Parametern auch die Energieeffizienzklasse des Modells
anzugeben.

Zu beachten ist, dass diese Ausweisungsobliegenheiten samtliche Online-Prasenzen von Handlern (z.B.
eigener Online-Shop, eBay, Amazon etc.) betreffen, in denen die entsprechenden Produkte mit
Preisangabe beworben werden.

Auch unterfallen der Angabepflicht der Energieeffizienzklasse nicht nur Produktsuchmaschinen, die
lediglich eine Kategorisierung oder einen Vergleich stoffahnlicher Produkte vornehmen und im
Folgenden eine Weiterleitung auf Lieferantenseiten ermadglichen, sondern auch schlichte Google-
Anzeigen. In diesen ist namlich eine Preisinformation zunehmend ebenfalls enthalten, sodass bereits
dort die Energieeffizienzklasse eines bestimmten Staubsaugers aufgefiihrt sein muss.

Die IT-Recht-Kanzlei zeigt nachfolgend auf, wie und wann bei Produktdarstellungen im Internet die
Energieeffizienzklasse zwingend anzugeben ist:

1) Angabe in Werbebannern einer Shop-Frontseite

Zum einen ist es erforderlich, bereits auf Frontseiten fiir eine bestimmte Haushaltsgeratekategorie im
Online-Shop die Energieeffizienzklasse der Modelle anzugeben, sofern Preise dargestellt werden.

Dies soll anhand eines Beispiels aus dem Shop von ,otto.de”, einem der groRten deutschen Online-
Versandhauser, erfolgen. Offnet man auf der Website die Rubrik ,Haushalt”, dann erscheint eine Front
mit Werbebannern. Diese miissen - bei bestehender EU-Kennzeichnungspflicht - die Energieeffizienz
der Modelle ausweisen.
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UVP 189900

1499,00

UVP ab—40500

- 299,00

][ = —
i \'_
Side by Side » Waschmaschine »
« Energieeffizienzklasse: A++ « Energieeffizienzklasse: A++ » 6 kg Ladevolumen
« Kein Festwasseranschluss notwendig « 1400 Touren » Betriebsgerdusch Waschen: 59 dB(A)
+ Eis-, Crushed lce- und Wasserspender Gewichteter Wasserverbauch (Liter/Jahr): 8200

Empfehlungen fur Sie

Bosch Beutelloser LG Waschmaschine F AEG Waschmaschine Thomas Staubsauger Aqua+
Staubsauger »BGS61430 1496 QD1, A+++, 7 kg... LAVAMAT L&470FL, Anti-Allergy, Beutellos,...
Romx'x Energieeffizienz: A+++ Attt UVP £245.05-
UVP £32000- VP ab-£-85000- Energiesffizienz: A+++ € 209,00
€ 209,00 ab € 399,00 UVP sb-£E8000-

ab € 379,00
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2.) Angabe in shopeigenen Artikeliibersichten

Zum anderen machen auch Artikeliibersichten energieverbrauchsrelevanter Ware im eigenen Online-
Shop bei der Anfiihrung von Preisen die Ausweisung der Energieeffizienzklasse erforderlich.
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iMMEE BEREER

Miele Staubsauger Complete C1 Tango Red Edition UVP €£€455.00
EcoLine, Energieeffizienzklasse B jetzt € 149,00

Jodkdk Rk (27)

» AjrClean-Filter

» Effiziente Bodendise

« Auf 20 Jahre Lebensdauer getestet
+ Mobelschutzleiste

« Vollwertiges Zubehar

zum Artikel

(] IBQSCH

Bosch Bodenstaubsauger Runn'n ProSilence UVP €32535
BGS4334, beutellos, Energieeffizienzklasse A jetzt € 199,99

b4 & & & JUEY
Hartbodendiise, extra-lange Fugendise, Polster- &...

+ Beutellose SensorBagless™ Technology

s EasyCleanTM System fir einfache Handhabung chne Folgekosten
s CrossFlowTM System fir geringen Wartungsaufwand

» SilenceSound SystemTM fir leises Betriebsgerdusch

» CompressorTechnology fiir kraftvolle Leistung

zum Artikel

Als Beispiel dient die Artikeliibersicht fiir Staubsauger auf otto.de.

3.) Angabe in externen Produktiibersichten

Allerdings verpflichten auch Produktiibersichten externer Betreiber die Handler von dort gelisteter
energieverbrauchsrelevanter Ware zur Angabe der jeweiligen Energieeffizienzklasse. Derartige
Ubersichten existieren nicht nur bei Verkaufsportalen wie eBay oder amazon, sondern auch in
suchmaschineneigenen Shopping-Rubriken.

Als Beispiel fiir den Shop von ,otto.de” dient vorliegend ,,Google Shopping“. Die Suchmaschine stellt auf
Basis einer Eingabe von shop- und produktspezifischen Informationen eine Produktliste zusammen.
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Go 816 otto.de staubsauger n

Web Bilder Maps Shopping Mehr

Minchen Andem
Beschrénken auf... Samsung Staubsauger VCO7F50HNRB/EG, Beutellos. 650 Watt, vital...
Neue Artikel /' 199,00 € bei OTTO ¥k 88 Verkauferbewertungen
+ 595 € Versandkosten
o Energieeffizienzklasse: A - Samsung - Beutellos
Unter 45 €
i Dirt Devil Saugroboter »M6E07 Spider«, beutellos, schwarz
7_00 £oanE 119,99 € bei OTTO H % 88 Verkauferbewertungen
Hoer it e + 5,95 € Versandkosten
e Dirt Devil - Saugroboter - Beutellos
€| Los
Kategorie
Staubsauger Alle ansehen: Staubsauger »
Teppich- & A M.arke: Kéarcher Dyson Bosch Dirt Devil AEG  Siemens
Dampfreinigungsgerd 2 Typ: Bodenstaubsauger Akkusauger Saugroboter Standstaubsauger

te Eigenschaften: Beutellos MNass- und Trockensauger

[

Staubsaugerzubehar

|

Teppiche

Kehrmaschine

Mehr Dirt Devil Handy Duo M3121 - Staubsauger - Handstaubsauger - beu...
39,99 € bei iiber 20 Handlem
Marke %%k 27 Produktbewertungen
Bosch ﬂ August 2010 - Dirt Devil - Akkusauger - Beutellos
Dyson

4. Die Problematik der ,Google Ads"

Unabhangig von der ,Shopping“-Rubrik bei Google liefert eine handlerspezifische Produktrecherche
auch innerhalb der normalen Suchfunktion (,Web*) Ergebnisse, in denen der Anzeige eines Gerdts ein
bestimmter Preis zugeordnet wird (sog. Google Ads). Grundsatzlich ist also auch hier die Angabe der
Energieeffizienzklasse erforderlich. Dies erweist sich aus Platzgriinden allerdings als schwierig, weil
neben den Vorschriften der spezifischen EU-Energiekennzeichnungsverordnungen zusatzliche, vor
allem preisliche Pflichtinformationen (z.B. die Angabe der Versandkosten) zwingend erforderlich sind,
die den Gestaltungsspielraum der rechtskonformen Werbegestaltung stark einschranken.
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Die Anfithrung der Effizienzklasse unter der Bezeichnung ,Energie”

Die Tendenz der Rechtsprechung, die erstmalige Umsetzung der fiir die Preiswerbung bestehenden
gesetzlichen Informationspflichten innerhalb eines mit der konkreten Anzeige verlinkten Mouse-Over-
Fensters fiir unzureichend zu erachten, hat sich Google mittlerweile zum Anlass genommen, die Angabe
der Energieeffizienzklasse direkt in seine Ads zu integrieren.

Zum Zweck der allgemeinen Wahrnehmbarkeit wird die einschlagige Effizienz nun unterhalb der
Versandkosten unmittelbar angefiihrt, wie folgendes Beispiel verdeutlicht:

\@'f‘ @ 'rll},

L) :
79,99 € 279,00 € ;’/’ 283,00 € 39,99 € »
Clean Maxx Dyson Irobot Clean Maxx
Zyklon- ... Staubsauger Saugroboter ...  Staubsauger
oTTO oTTO oTTO oTTO
+ 5,85 € Versand + 5,95 € Versand + 5,95 € Versand + 5,95 € Versand
Energie: Energie: A Energie: C

Google greift fiir die Indikation der Effizienzklasse allerdings auf eine nicht eindeutige Bezeichnung
zuriick, die als Wort ,Energie” dem eigentlichen effizienzrelevanten Buchstaben vorangestellt ist.
Fraglich ist, ob diese Wortwahl geeignet ist und somit eine rechtskonforme Option dafiir darstellt, den
Verbraucher liber die jeweilige Effizienz des beworbenen Produkts in Kenntnis zu setzen.

Dagegen lieBe sich anfiihren, dass die Bezeichnung ,Energie” fiir sich noch keine verbrauchsrelevanten
Informationen erwarten lasst, sondern vielmehr ein Charakteristikum impliziert, welches das Produkt
iiberhaupt nicht aufweisen kann. Insofern namlich konnte der Begriff dahin missverstanden werden,
dass das konkrete Produkt in mehr oder weniger effizienter Weise Energie generiert oder speichert und
eben nicht verbraucht. Energie als solche ist eine physikalische GroRe, die erzeugt, umgewandelt
(verbraucht) und abgegeben werden kann, sich aber nicht nach Effizienzkriterien bewerten lasst.
Insofern lieBe sich anfiihren, dass die Wahl der Bezeichnung der Effizienzklasse als ,Energie” keinen
hinreichenden Riickschluss des Verbrauchers darauf zulasst, welche Information im jeweiligen Fall
bereitgestellt wird. Weitergehend lieRRe sich sogar eine etwaige Verwirrung annehmen.

Gegen eine solch restriktive, zugegebenermaBen engstirnige Auslegung und somit fiir die Zulassigkeit
der Anfiihrung der Effizienzklasse unter dem Schlagwort ,Energie” sprechen jedoch die besseren
Griinde. Im Gegensatz zu anderen harmonisierten Rechtsakten enthalten die Vorschriften der
produktspezifischen Energiekennzeichnungsverordnungen in Bezug auf die Anfiihrung der
Effizienzklasse in der Werbung zum einen namlich keinerlei darstellerische Vorgaben, die eine
unmissverstandliche, klare oder eindeutige Angabe fordern. Zum anderen jedoch sind die
Effizienzparameter, die sich in einem Spektrum von A+++ bis G bewegen, bewusst so gewahlt worden,
dass sie keine Verwechslungsgefahr mit Klassifizierungsmodellen fiir andere Produkteigenschaften
hervorrufen. Ein durchschnittlich informierter Verbraucher wird regelmaRig — nicht zuletzt aufgrund der
umfangreichen Harmonisierungsbemiihungen und deren omniprasenter Umsetzung - wissen, dass die
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Anfiihrung eines Buchstabens in der Werbung fiir elektrisch betriebene Waren die
Energieeffizienzklasse andeutet.

Weil nach derzeitiger Praxis sogar die bloBe Angabe der Effizienz (also die Darstellung eines
Buchstabens, ggf. mit einem ,+“) ohne einleitendes Indikationswort geniigt, sollte es nach Ansicht der IT-
Recht-Kanzlei nicht unzuldssig sein, dem Verbraucher durch den Begriff ,Energie” eine gedankliche
Zuordnung der Folgeinformation ermoglichen zu wollen. Davon abgesehen kann angezweifelt werden,
ob ein durchschnittlich informierter Verbraucher angesichts mangelnder Expertise und der
weitgehenden Homogenitat der Begriffe unter der Bezeichnung ,Energie” etwas anderes vermutet als
die konkrete Energieeffizienzklasse.

Fazit

Wahrend bei “Google Ads” die ausschlieBliche Darstellung der Energieeffizienzklasse im Rahmen eines
Mouse-Over-Effekts einen rechtskonformen Einsatz des Werbemechanismus fiir Online-Handler bisher
unmoglich machte, sollte die unmittelbare Anfiihrung derselben innerhalb der Werbeanzeigen unter
der Bezeichnung ,Energie“ nach Ansicht der IT-Recht-Kanzlei wohl zulassig sein.

Sofern es namlich nach der zu den Energieeffizienzangaben ergangenen Rechtsprechung in Einklang
mit dem Gesetzestext stets nur um das Kriterium der allgemeinen (raumlichen) Wahrnehmbarkeit und
nicht um die inhaltliche Ausgestaltung ging, kann die Wahl eines nicht eindeutigen Hinweiswortes, an
das die Energieeffizienzangabe innerhalb des jeweiligen konkreten Werbetextes gekniipft wird, nach
Ansicht der IT-Recht Kanzlei keine unzureichende Pflichtumsetzung begriinden.

5.) Angabe in Preisvergleichen

Preisvergleichsmaschinen weisen bestimmten Produktanfragen kategorische Ubersichtslisten
spezifischer Modelle zu, fiir die in einem weiteren Schritt die unterschiedlichen Verkaufspreise
zahlreicher Online-Shops eingesehen werden konnen. Die Produktauflistung fiihrt dabei fiir jedes
kategorisierte Modell in Bezug auf den giinstigsten gefunden Preis eine ,ab X,XX€“-Angabe und mithin
einen Preisbezug an. Auch hier ist demnach im Bereich der energieverbrauchsrelevanten Produkte die
Energieeffizienzklasse darzustellen.

Eine Verbildlichung erfolgt fiir den Suchbegriff ,Staubsauger” am Beispiel der Preissuchmaschine
Jbilliger.de”
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billgerde™

Alle Kategorien v

Ergebnisse filtern

Kategorie =
Staubsauger (998)
Staubsaugerbiirsten & Di... (17193)
Scnstiges Staubsaugerzub... (9469)

Alle anzeigen v

Preis

— A
D L
von 0 bis 11120 € Q
Marke «

Vertrauensgarantie +
Zahlungsarten =
Shops =

Lieferzeit «
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NEU Deals, Gutscheine & Co. | billiger.de Today »

staubsauger

Startseite » Suche nach "staubsauger”

: e | Login
M billigerde PLUS (0) ~

Suche nach "staubsauger"” (1-20von 31.452)

Wir haben folgende Kategorien zu lhrer Anfrage gefunden

Staubsauger
1173 Produkte

Zur Kategorie b

Sortiert nach | Relevanz (relevantestes oben) [v ]

» | Produktvideo

Tristar $7-1903 in Staubsauger
Unser bestes PayPal-Angebot: 24, 9% €*
4.95 £ Versand bei KiK24! ab 24,99 €=
Gelistet seit Mai 2010 bei Kik24
Produkttyp Bodenstaubsauger zzgl. 4,95 € Versand
Leistung 1400'W
Gerduschemission 80dB
Filtersystem Ausblasfilter, Permanentfi...
Staubauffang Filterbeutel

4 Angebote
wird W1 (2 Produkt-Bewertungen) 24.99€-47.66 €
kein Urteil (0 Testberichte) Preisvergleich  »
Grundig Bodyguard VCC 4950 in Staubsauger
Unser bestes PayPal-Angebot: 538,59 € 99

: : B x

4.99 € Versand bei Media Markt Online...! ab 58, €
Gelistet seit Mai 2010 bei Media Markt Online Shop
Produkttyp Bodenstaubsauger zzgl. 4,99 € Versand
Leistung 2000W
Filtersystem Hygienefilter, Ausblasfilter
Staubauffang Filterbeutel
Sicherheitsmerkmale Filterwechsel-Anzeige

8 Angebote

e drdr 7 (4 Produkt-Bewertungen) 58,99 €- 8599 €

(2 Testberichtz) Preisvergleich  »

Frage: Muss auch auf Werbebannern bereits die
Energieeffizienzklasse angegeben werden?

Ja, soweit es dabei um Werbung fiir ein bestimmtes Modell mit energie- oder preisbhezogenen
Informationen geht (vgl. hierzu auch LG Kaéln, Urteil vom 03. April 2014 - 31 O 608/12).

Autor:

RA Max-Lion Keller, LL.M. (IT-Recht)

Rechtsanwalt
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