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BGH: Werbung mit durchgestrichenem Preis
(ohne aufklarenden Hinweis) ist grundsétzlich
zulassig!

Bereits seit Jahren tobt der Streit, ob im Falle einer Preiswerbung mit gegeniiberstellten Preisen eine
Aufklarung des "gegeniibergestellten" Preises erfolgen muss oder nicht. Der BGH (Urteil vom 05.11.2015,
Az.: 1 ZR 182/14) hat nunmehr entschieden, dass auch im Internethandel in einer durchgestrichenen
Preisangabe regelmaRig der friiher verlangte Online-Handlerpreis zu erblicken ist und ein aufklarender
Hinweis in diesen Fallen nicht notwendig ist. Lesen Sie mehr zum Urteil des BGH und den Auswirkungen
fiir den Online-Handel.

I. Welcher Sachverhalt lag der Entscheidung des BGH
zugrunde?

Durch die Instanzen stritten sich zwei Online-Handler, welche unter anderem Fahrradanhanger in ihrem
Produktsortiment anboten. Die Beklagte warb auf der Verkaufsplattform Amazon fiir einen
Fahrradanhanger mit einem hoheren durchgestrichenen Preis und einem darunter gesetzten
niedrigeren Preis wie folgt:
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Vollgefederter Fahrradanhiinger Jogger Kinderanhinger Kinder Anhinger 2012 Mode... Page 1 of 4

Mein Amazon Angebote Guischeine Hilfe  Impressum We

R‘,:t.gol’hn . - nmm
Voligefederter Fahrradanhanger Jogger Kinderanhanger | EUR 92,90 + EUR 855 Versancikosten
Kinder Anhanger 2012 Modell Henoe: 1
von T !

(2 Kundenrezensionen) @)
Preis: EURA426-59 i Losaen Sie sich gn, um 1-Cicx®
angevot: EUR 92,90

Sie sparen: EUR 34,00 (27%)
Alle Preisangaben inkl. MwSt.

Auf Lager.
Verkauf und Versand durch T . Fir weitere Informationen, Impressum, AGB und Empfehien
Widerrufsrecht kiicken Sie bitte auf den VerkBufernamen.

Die Klagerin begehrte die Verurteilung zur Unterlassung, sowie Auskunft und Schadensersatz mit der
Argumentation, dass der gegeniibergestellte Preis hatte naher aufgeklart werden miissen. Das LG
Stuttgart wies die Klage ab, ebenso das OLG Stuttgart in zweiter Instanz (wir hatten hierzu bereits
berichtet).

I1. Entscheidung des BGH

Der Bundesgerichtshof fiihrte im Rahmen der Begriindung zunachst aus, dass gemaR den in der Original-
Kanchipur-Entscheidung des BGH aufgestellten Grundsatzen im Falle einer Werbung mit Preisen,

welche durchgestrichene Preise gegeniibergestellt werden, sich aus der Werbung klar und deutlich
ergeben muss, worum es sich bei dem durchgestrichenen Preis handelt.

Weiter fiihrte der BGH hierzu aus:

"Davon ist das Berufungsgericht ausgegangen und hat zu Recht angenommen, der
durchgestrichene Preis in der beanstandeten Werbung bezeichne aus Sicht der
mafgeblichen Verbraucher eindeutig einen friiher von dem Werbenden geforderten Preis.
Der von der Klagerin verlangten Klarstellung, um welchen Preis es sich bei dem
durchgestrichenen Preis handelt, bedarf es in einem solchen Fall nicht.”
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1. Auf wen kommt es fur die Beurteilung der Irrefihrung an?

MaRgeblich fiir die Beurteilung, ob eine Werbung irrefiihrend ist, wie der angesprochene Verkehr die
jeweilige Werbung aufgrund ihres Gesamteindrucks versteht. In diesem Zusammenhang kommt es auf
die Sichtweise eines durchschnittlich informierten und verstandigen Verbrauchers an, der einer
Werbung die der Situation angemessene Aufmerksamkeit entgegenbringt.

2. Wann ist eine Werbung irrefiuhrend?

Eine Werbung ist nach dem BGH erst dann irrefiihrend und damit als unzuldssig anzusehen, wenn diese
geeignet ist, bei einem erheblichen Teil der umworbenen Verkehrskreise irrige Vorstellungen liber die
angebotene Leistung hervorzurufen und die zutreffenden Marken schlieBen in relevanter Weise zu
beeinflussen.

3. Richter des OLG Stuttgart Teil der angesprochenen
Verkehrskreise?

Der BGH fiihrte aus, dass die Richter des OLG Stuttgart das maRgebliche Verkehrsverstandnis selbst
feststellen durften, da diese aufgrund eigener Sachkunde hierzu im Stande waren. Die Klagerin hatte
beanstandet, dass die Berufungsrichter diese Feststellung nicht hatten treffen diirfen. Allerdings hatten
die Richter des OLG Stuttgart dargelegt, dass diese das Internet nutzen und damit den von der
beanstandeten Werbung angesprochenen Verkehrskreisen angehoren, dies reiche aus, so der BGH.

Der BGH folgerte sodann:

"Auf dieser Grundlage hat das Berufungsgericht zu Recht angenommen, bei der
beanstandeten Werbung erkenne der Verkehr in dem durchgestrichenen Preis den friiher
von der Beklagten verlangten Preis. Die Werbung sei fiir einen erheblichen Teil des Verkehrs
mehrdeutig."

Als Begriindung fiir seine Auffassung argumentierte der BGH, dass ein Unternehmer nur eigene Preise
flir ungiiltig erklaren konne, dies sei fiir den Verbraucher erkennbar. Des Weiteren stellte der BGH einen
Vergleich aus Einkaufen im stationaren Handel an, hier seien die angesprochenen Verkehrskreise
Preisetiketten bekannt, auf den durchgestrichene Preise niedrigeren Angebotspreisen
gegeniibergestellt werden.

Auch hier sei ohne weiteres erkennbar, dass es sich bei dem durchgestrichenen Preis um den friiher fiir
die betreffende Ware vom Handler verlangten Preis handle.
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Wichtiger Hinweis: Der BGH teilte ausdriicklich in seinen Entscheidungsgriinden mit, dass es im Falle
eines Preisvergleichs mit einem anderen als dem vom Werbenden zuvor verlangten Preis (z. B. etwa
eine unverbindliche Preisempfehlung des Herstellers (UVP) oder Preis eines Wettbewerbers) fern liege,
dass dieser Vergleichspreis ohne weitere Erlauterungen erfolgen wiirde. Die Preisglinstigkeit eines
solchen Angebots des Werbenden soll sich in diesem Fall aus dem Vergleich mit einem anderen,
weiterhin giiltigen Preis ergeben, der regelmaRig naher erklart werden muss!

Der BGH verwies zur weiteren Begriindung auf seine frithere Original-Kanchipur-Entscheidung, hierbei
ging der BGH im Falle der Werbung mit einem ,Einfiihrungspreis" dem ein durchgestrichener Preis
gegeniibergestellt war, davon aus, der Verbraucher wiirde vermuten, bei dem durchgestrichenen Preis
handle es sich um den nach Ende des Einfiihrungsangebots vom Unternehmer verlangten Normalpreis,
so dass Bezugspunkt der Werbung mit dem durchgestrichenen Preis ein eigener Preis des Werbenden
sei.

III. Fazit

Einer Werbung mit einem durchgestrichenen Preis misst der Verbraucher nicht eine je nach
Vertriebsform unterschiedliche Bedeutung bei. Auch im Internethandel und auf einer Handelsplattform
wie Amazon.de erkennt der Verkehr in einer durchgestrichenen Preisangabe regelmaBig den frither vom
werbenden Unternehmer verlangten Preis. Die Preisgegeniiberstellung mit einem anderen als dem vom
Werbenden zuvor verlangten Preis (z.B. (ehemalige) UVP, Mitbewerberpreis, etc.) ruft hingegen die
Aufklarungspflicht hervor, klarzustellen, um was fiir einen Preis es sich bei dem gegeniiber gestellten
Preis handelt.

Autor:
RA Jan Lennart Miiller
Rechtsanwalt
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