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von Evangelos Krachtis

OLG Koln: Einraumung von Nutzungsrechten bei
Produktfotos auf Amazon sind wirksam

Nach den Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) von Amazon.de iibertragen Amazon-Handler, durch
das Hochladen eines Produktfotos auf die Verkaufsplattform, ihre Nutzungsrechte an Amazon. Folglich
stehen Amazon die Bilder seiner Handler zur freien Verfiigung. Ob diese Rechteiibertragungsklausel des
Online-Versandhandlers tatsachlich wirksam ist, hatte das OLG Koln mit Urteil vom 19.12.2014
entschieden (Az. 6 U 51/14). Lesen Sie mehr zu dieser Entscheidung:

[. Sachverhalt

Dem Urteil des Gerichts lag ein Sachverhalt zugrunde, in dem der Klager gegen das Angebot eines
direkten Mitbewerbers vorging, der auf Amazon.de seine Waren mit Produktbildern des Klagers
vertrieb. Amazon ermoglicht dieses Vorgehen dadurch, dass jedes Produkt nach dem Konzept als eine
Ware pro Seite prasentiert wird. Dabei wird jedes abgebildete Produkt mit einer entsprechenden
Beschreibung stets nur einmal dargestellt, selbst wenn es von mehreren Handlern angeboten wird. Das
~Marketplace-System” weist identischen Produkten, welche durch einen internen ,EAN-Code” (European
Article Number) bzw. "GTIN-Code" ohne Uberschneidungen identifiziert werden kdnnen, immer
dasselbe Bild zu.

Ermoglicht wird dies durch die Amazon-Klausel, "A XIll Urheberrecht, Lizenz, Nutzungsrechte", durch die
dem Versandhandler die entsprechenden Bildrechte libertragen werden und Amazon dadurch eine
einheitliche Produktseite gestalten kann:

"A XIll Urheberrecht, Lizenz, Nutzungsrechte

Die Teilnehmer libertragen Amazon.de ein verglitungsfreies, zeitlich unbefristetes
umfassendes Nutzungsrecht, insbesondere zur Vervielfdltigung, Verbreitung, Bearbeitung
an allen Werken oder Werkteilen, sowie Datenbanken oder jedem anderen Katalog oder
jeden anderen Produktinformationen, die Teilnehmer im Rahmen des Online-Angebotes
von Amazon.de an Amazon.de libermitteln... einschlieflich des Rechtes, diese Inhalte mit
Printmedien, online, auf CD-Rom, etc. zu publizieren, auch zu Werbezwecken."

Das LG Koln als Vorinstanz stufte mit Urteil vom 13.08.2013 (Az. 14 O 184/13) die Lizenzklausel von
Amazon noch als unwirksam ein, da die Amazon-Klausel vom gesetzlichen Leitbild zum Nachteil der
Nutzungsrechtinhaber bzw. Urheber abweiche, §§ 310 Abs. 1S. 2, 307 Abs. 2 Nr. 1 BGB. Das Landgericht
hat seine Auffassung in erster Linie damit begriindet, die Amazon-Klausel verstofRe gegen das
gesetzliche Leitbild der §§ 11, 32 UrhG, da sie vorsehe, dass Amazon ein unentgeltliches und
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umfassendes Nutzungsrecht an den Materialien der Teilnehmer eingeraumt werde, auch soweit die
Nutzung nicht fiir das konkrete Angebot benatigt wiirde.

I1. Entscheidung des Berufungsgerichts

Die Ansicht des Landgerichts Koln, wonach die Klausel in den Amazon AGBs unwirksam sei, wird vom
OLG Koln nicht geteilt. Das Grundprinzip des Amazon ,Marketplace” biete den Amazon-Handlern die
Moglichkeit, durch ,Anhangen” an bereits bestehende Angebote, einzelne Angebote zusammenzufiihren
und steigere somit die Attraktivitat des ,Marketplace” fiir den Nutzer. Dieser kann auf diesem Wege
ohne weiteres die Preise und Konditionen der einzelnen Handler fiir ein bestimmtes Angebot
vergleichen. Damit sei die Teilnahme an diesem System, welches einem ,Peer-to-Peer-Netzwerk” ahnle,
auch fiir einzelne Online-Handler vorteilhaft.

Des Weiteren liege es in der Natur von Werbematerialien, dass durch ihren Einsatz regelmaRig keine
eigenstandigen Einnahmen erzielt werden. Trotz der bestehenden Missbrauchsmaglichkeiten werden
die Interessen aller Teilnehmer beriicksichtigt, sodass die Funktionsweise des ,Marketplace”, durch die
unentgeltliche Einraumung von Nutzungsrechten, gerechtfertigt ist, so das OLG Koln.

Auch die zeitlich unbefristete Einrdumung eines Nutzungsrechts sei keine unangemessene
Benachteiligung. Setze man eine zeitliche Befristung des Nutzungsrechts auf die Dauer des Angebots
des Ersteinstellers, dann wiirde dies fiir alle Teilnehmer nur zu einer erh6hten Rechtsunsicherheit
flihren, da nicht mit Sicherheit gesagt werden konne, ob das Bild zu einem noch tatsachlich
vorhandenen Angebot gehort.

Der Klager besitzt folglich kein ausschlieBliches Nutzungsrecht an seinem Produktbild, somit steht ihm
kein Unterlassungsanspruch aufgrund einer Urheberrechtsverletzung zu.

III. Fazit

Amazon-Handler miissen beim Einstellen eines Angebots auf der Verkaufsplattform keine Befiirchtung
hegen, urheberrechtlich belangt zu werden. Das OLG Kdln erkannte im Angebot der Amazon-Handler
keine unangemessene Benachteiligung, da der Verkaufer nicht bloR unentgeltlich Nutzungsrechte
vergebe, sondern als Teilnehmer am ,Marketplace” zugleich auch Nutzungsrechte von Dritten erhalte.
Dennoch ist fiir bestimmte Falle Vorsicht geboten. Wird namlich das urspriingliche Produktfoto ohne
Genehmigung bzw. unter Verletzung eines fremden Urheberrechts vom Amazon-Handler hochgeladen,
dann ist die Einrdumung der Nutzungsrechte nicht wirksam! Im Groen und Ganzen wird den Amazon-
Handlern durch die Entscheidung des OLG Koln jedenfalls Rechtssicherheit gewahrleistet.
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IV. Weitere Rechtsprechung zu diesem Thema

Bereits das OLG Miinchen (Urteil vom 27.03.2014 (Az.: 6 U 1859/13) hatte als erstes Oberlandesgericht
Stellung zu der Frage des Verletzungspotenzials des ,Anhangens” an ein bestehendes Angebot auf

Amazon bezogen und eine urheberrechtliche Verantwortlichkeit von Handlern seinerzeit verneint
gehabt.

Das LG K&ln hatte in einer anderen Entscheidung (Urteil vom 13.02.2014, Az.: 14 O 184/13) eine sehr
groBziigige Ansicht vertreten, denn das Gericht ging davon aus, dass durch das Hochladen der
Produktbilder auf den Server von Amazon, ohne diese in besonderer Weise als eigene zu kennzeichnen
oder gegen Einblendung in Angeboten von Mitbewerbern zu sichern, der Rechtsinhaber stillschweigend

seine Einwilligung damit einverstanden erklart, dass diese die Produktbilder im Rahmen der Amazon-
Angebote von anderen genutzt werden diirfen.

Auch das LG Stuttgart (Urteil vom 25.02.2014, Az.:17 S 4/13) vertrat die Auffassung, dass der
Rechteinhaber grundsatzlich der Plattform Amazon und auch allen betreffenden Amazon-Handlern ein
einfaches Nutzungsrecht einraume,

Das LG Bremen (Beschluss vom 10.01.2012, Az.: 7-0-1983/11) hielt das Mitverwenden eines Produktbildes
im Falle des Anhangens auf Amazon nicht fiir einen urheberrechtlichen VerstoR und begriindete seine
Auffassung damit, dass der Urheber bzw. Rechteinhaber durch die Veroffentlichung des streitigen
Produktfotos auf der Verkaufsplattform Amazon bereits selbst der Offentlichkeit zuganglich gemacht
habe (Diese Auffassung des LG Bremen ist allerdings durchaus streitbar! da durchaus argumentiert
werden kann, dass der das Produktfoto mitverwendende Mitbewerber sich durch das Anhangen an das
bestehende Angebot sowohl den Produkttext, als auch das Produktfoto zu eigen macht. Die Tatsache,
dass der Rechteinhaber das jeweilige Produktfoto bereits selbst der Offentlichkeit zuganglich gemacht
hat, kann daher im Ergebnis nicht liberzeugen, da der Schutz eines Lichtbildes nicht dadurch
unterlaufen werden kann, indem man den Rechteinhaber darauf verweist, er habe sein Lichtbild bereits
offentlich zuganglich gemacht, somit konne an Mitbewerber sich das Lichtbild nicht mehr zu eigen
machen.)

Das LG Niirnberg-Fiirth (Urt. v. 04.02.2011 = Az.: &£ HK 0 9301/10)hielt die Klausel zur Rechteeinraumung
bei Amazon fiir unwirksam.

V. Professionelle Amazon-AGB, Wiederrufsbelehrung & Co.
der IT-Recht Kanzlei

Die IT-Recht Kanzlei bietet Online-Handlern, die Waren tiber Amazon vertreiben, eine
Widerrufsbelehrung mit AGB und Datenschutzerklarung im Paket fiir folgende Lander an:

= AGB, Widerrufsbelehrung & Co 2014 fiir Amazon Deutschland
= AGB, Widerrufsbelehrung & Co 2014 fiir Amazon Frankreich

= AGB, Widerrufsbelehrung & Co 2014 fiir Amazon England

= AGB, Widerrufsbelehrung & Co 2014 fiir Amazon Spanien
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= AGB, Widerrufsbelehrung & Co 2014 fiir Amazon lItalien
= AGB fiir Amazon USA

Hinweis: Sie mochten rechtssicher auf dem Marketplace von Amazon handeln? Gerne stellen wir lhnen
unsere Rechtstexte fiir Amazon.de, Amazon.co.uk, Amazon.it und Amazon.es zur Verfiigung. Informieren
Sie sich hier.

Autor:
Evangelos Krachtis
(freier jur. Mitarbeiter der IT-Recht Kanzlei)
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