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von Rechtsanwalt Max-Lion Keller, LL.M. (IT-Recht)

Online-Kennzeichnung: Fernsehgerate auch nach
dem 01.01.2015 rechtssicher bewerben und
verkaufen

Die EU-Verordnung Nr. 1062/2010 schreibt eine verbindliche Energieverbrauchskennzeichnung fiir
Fernsehgerdte vor. Was sind {iberhaupt Fernsehgerdte und wie sind diese im Fernabsatz (z.B. Internet
oder Katalog) korrekt zu kennzeichnen? Welche Pflichten treffen Handler in dem Zusammenhang und
welche Rolle spielt hierbei die Verordnung Nr. 518/2014, die ab dem 01.01.2015 weitere Vorgaben beim
Vertrieb von Fernsehgeraten iliber Fernabsatz (z.B. Internet, Katalog) macht? Lesen Sie hierzu den
nachfolgenden Beitrag der IT-Recht Kanzlei.

A. Allgemeine Fragen zur Kennzeichnung von
Fernsehgeraten

Frage: Was ist ein Fernsehgerat?
Der Begriff "Fernsehgerat" bezeichnet

= einen Fernsehapparat oder
= einen Videomonitor

->vgl. Artikel 2 Nr. 1 der EU-Verordnung Nr. 1062/2010.

1. Fernsehapparat

Der Begriff "*Fernsehapparat* " bezeichnet ein Produkt, das vorwiegend zur Anzeige und zum Empfang
audiovisueller Signale konzipiert ist, unter einer Modell- oder Systembezeichnung in Verkehr gebracht
wird und aus folgenden Komponenten besteht:

= einem Bildschirm,

= einem oder mehreren Signalempfangern (Tuner/Receiver) sowie fakultativen Zusatzfunktionen fiir
die Datenspeicherung und/oder -anzeige, wie z. B. DVD-Laufwerk, Festplatte oder
Videokassettenrekorder, entweder in einer einzigen Einheit mit dem Bildschirm kombiniert oder als
eine oder mehrere hiervon getrennte Einheit(en);

- vgl. Artikel 2 Nr. 1 der EU-Verordnung Nr. 1062/2010
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2. Videomonitor

Die Definition des Videomonitors (Art. 2 Nr. 3 EU-Verordnung Nr. 1062/2010 umfasst ihrem Wortlaut
nach Gerate, die zur Anzeige eines Videosignals aus unterschiedlichen Quellen, einschlieRlich
Fernsehsignalen, auf einem integrierten Bildschirm konzipiert sind, die fakultativ Audiosignale von
einem externen Quellgerat steuern und wiedergeben und die durch genormte Videosignalpfade,
darunter Cinch (Component Cinch, Composite Cinch), SCART, HDMI und kiinftige Drahtlosstandards
(jedoch mit Ausnahme ungenormter Videosignalpfade wie DVI und SDI) angeschlossen sind, aber
Sendesignale nicht empfangen und verarbeiten konnen.

Durch die zuletzt genannte Einschrankung (die fehlende Receiver- und Tunerkomponente)
unterscheiden sich Videomonitore von Fernsehapparaten.

Ausdriicklich ausgenommen von der Definition des Videomonitors werden (Computer-) Monitore, die
ungenormte Videosignalpfade wie DVI und SDI nutzen. Dagegen fallt ein iber genormte
Videosignalpfade angeschlossenes, zur Anzeige von (Audio- und) Videosignalen auf einem Bildschirm
konzipiertes Gerat wiederum unter den Wortlaut der Begriffsbestimmung.

GemaR der allgemeinen Regel, dass Ausnahmen eng auszulegen sind, sind damit in grammatikalischer
Hinsicht Gerate, die sowohl ungenormte als auch genormte Videosignalpfade nutzen, ebenfalls als
Videomonitore im Sinne der Verordnung anzusehen, so das OLG Koln (Urteil vom 26. Februar 2014 - 1-6 U
189/13, 6 U 189/13). So sei auch begriindbar, dass es sich bei LED-Monitore um Fernsehgerate, namlich
um Videomonitore (Art. 2 Nr. 1 und 3 VO 1062/2010) handele.

Frage: Sind LED-Monitore auch Fernsehgerate?

Ja, so das OLG Koln (Urteil vom 26. Februar 2014 - 1-6 U 189/13, 6 U 189/13). Aus dem Wortlaut der
Definition von Videomonitoren ergebe sich, dass nur solche Monitore nicht tatbestandlich seien, die
Signale ausschlieBlich iiber ungenormte Pfade bezogen. Dies seien in der Regel Computermonitore. Sei
ein Produkt — wie der LED-Monitor - indes in der Lage, sowohl genormte als auch ungenormte Pfade zu
nutzen, so sei die Definition des Videomonitors grundsatzlich erfillt.

Frage: Rechtsgrundlage fur die Energieverbrauchskennzeichnung
von Fernsehgeraten?

Gesetzliche Grundlage fiir die Kennzeichnung des Energieverbrauchs von Fernsehgeraten ist ein
Zusammenspiel zwischen

der EU-Rahmenrichtlinie 2010/30/EU,

der bereits einmal berichtigten EU-Verordnung Nr. 1062/2010

der EU-Verordnung Nr. 518/2014, welche die EU-Verordnung Nr. 1062/2010 um Vorgaben zur
Energieverbrauchskennzeichnung im Internet erganzt.

dem deutschen Energieverbrauchskennzeichnungsgesetz (kurz: EnVKG) sowie

der deutschen Energieverbrauchskennzeichnungsverordnung (kurz: EnVKV).
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Hinweis: Umfangreiche Informationen zur EU-Verordnung Nr. 1062/2010 knnen der Website der

Bundesanstalt fiir Materialforschung und -priifung entnommen werden, welche librigens auch den
Gesetzgebungsprozess bis zum Inkrafttreten der EU-Verordnung dokumentiert.

Frage: Warum mussen Fernsehgerate gekennzeichnet werden?

Ausweislich der Erwagungsgriinde (2) und (3) der EU-Verordnung Nr. 1062/2010 beruht die Verordnung
darauf, dass der Stromverbrauch von Fernsehgeraten einen erheblichen Anteil am
Gesamtstromverbrauch von Haushalten einnimmt und dass Fernsehgerate grofRe Unterschiede in der
Energieeffizienz aufweisen. Es sollen deshalb fiir Unternehmer Anreize zur Entwicklung
energieeffizienter Gerate geschaffen werden. Zugleich sollen die Verbraucher zur Anschaffung
energieeffizienter Gerate bewegt werden.

Um diese Ziele zu erreichen, welche der EU-Verordnungsgeber als maRgebliche Erwagungsgriinde
vorangestellt hat, muss nach Uberzeugung der Kammer die Energieeffizienzklasse in unmittelbaren
Zusammenhang mit den preisbezogenen Informationen angegeben werden. Um das Bewusstsein der
Verbraucher zu starken und eine auch unter dem Gesichtspunkt der Energieeffizienz
verantwortungsbewusste Entscheidung der Verbraucher herbeizufiihren, ist es wichtig, dass der
Verbraucher die unterschiedlichen Energieeffizienzklassen bei beworbenen Fernsehgeraten auf den
ersten Blick erkennen kann.

Dazu ist erforderlich, dass die Energieeffizienzklasse direkt, also zusammen mit den anderen
Produktinformationen angegeben wird. Nur wenn diese Information zugleich mit den librigen
Produktinformationen und insbesondere mit dem Preis fiir den Verbraucher auf den ersten Blick
sichtbar ist oder mitgeteilt wird, wird der durchschnittliche Verbraucher dies bei seinen Uberlegungen,
welches Produkt er anschaffen will, in der Regel in seine Erwagungen miteinbeziehen.

Frage: Inwieweit ist fur die Kennzeichnung entscheidend, ob ein
Fernsehgerat blofs beworben oder konkret angeboten wird?

Hinsichtlich der Anforderungen an die Kennzeichnung ist streng dahingehend zu unterscheiden, ob
Fernsehgerate

= blofR beworben oder
= tatsachlich konkret angeboten

werden - immerhin hangt davon der Umfang der Kennzeichnung ab.

So ist bei der der bloBen Werbung fiir ein bestimmtes Fernsehgeratemodell mit energie- oder
preisbezogenen Informationen nur dessen Energieeffizienzklasse zwingend zu nennen. Bei einem
konkreten Verkaufsangebot dagegen ist dariiber hinaus auf
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= die Leistungsaufnahme im Ein-Zustand,
= den Energieverbrauch sowie
= die Bildschirmdiagonale

zwingend einzugehen.

Beispiele zur blof3en Bewerbung eines Fernsehgerats
Eine bloBe Bewerbung eines Fernsehgerate im Internet ist gegeben, wenn

= es keine Moglichkeit gibt, die Ware direkt in den Warenkorb zu legen und

= dem Verbraucher noch nicht die wesentlichen Vertragsmerkmale in Gestalt des beworbenen
Produkts, des Verkaufers sowie des Verkaufspreises bekannt gegeben worden sind, aufgrund derer
er in die Lage versetzt wird, eine Entscheidung iiber den Erwerb zu treffen (vgl. hierzu etwa OLG
Miinchen, Urteil vom 31.03.2011, Az.6 U 3517/10).

Beispiel Nr. 1: "Angebote" bei Google-Shopping
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GO gle fernseher “

Web Bilder Maps Shopping Mehr ~

Alle Filter deaktivieren Fernseher Sortieren: Standard ~  Ansicht: Liste ~ . Meine Liste (0) =
Warum diese Produktanzeigen? (&

Minchen Andem Gréfite Beliebtheit

Beschrinken auf...

Neue Artikel Blaupunkt B32A147TC, 81 cm (32 Zoll), HD-Ready LED LED Fernseher, schwarz X

Hr. 1] in "Femseher"

Preis Energieeffizienzklasse: A+ - Blaupunkt - LED-TV - 81 ¢cm Diagonale - HD
Unter 300 € Im Schlafzimmer ist der Blaupunkt B32A147TC mit seinen 81 cm (32 Zoll) Bilddi le beispielsweise perfekt hoben. Das
300€—500 € hochmodeme LED-Backlight macht den Blaupunkt ... mehr »
500 €-800€
19999 € 199,99€ OTTO

UberBone Veraa;d it + 5,95 € Versandkosten

£bis binial 199,99€ Schwab Versand

i + 6,95 € Versandkosten
£ Los Jrkdodkd (526)

Preisvergleich fiir 3 Anbieter

Zum Shop

Kategorie - Loschen

Femseher

Marke E e\

Samsung

W In Liste speichern

Keine Maoglichkeit, die Ware direkt in einen virtuellen Warenkorb zu legen. Kontaktdaten von quelle.de
auf der Seite noch nicht sichtbar.

Beispiel Nr. 2: Produktiibersichtsseite eines Online-Shops
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0%-Finanzierung auf alles bis 15.12.2014

Jetzt Geschenke shoppen und vom verldngerten Rickgaberecht bis 31.01.2015 profitieren! Alle Details hier *

Sortieren nach | Topseller j]
@ BLAUPUNKT
Blaupunkt B32A191TCFHD-3D, 81 cm (32 Zoll), 1080p UVF £-453.00
(Full HD) LED Fernseher jetzt ab € 229,99
7 % % K 97 (1199)

» 3D Full HD LED-TV - H.264

+ 100Hz, integrierter Hybridtuner (DVB-T/C)

s 3x HDMI-Anschliisse

» Inkl. 4 x 3D Erillen

» Energieeffizienz: A, Energieverbrauch/Jahr: 40 W [ 58 kWh

zum Artikel

@ Life’s Good

LG 55LB652V, 139 cm (55 Zoll), 1080p (Full HD) LED UVF £=4500
Fernseher jetzt ab € 799,99

Yo ¥Rk ot (188)

= 138 cm(55"), Full HD, LED, 3D TV, Smart TV, inkl.2x3D Brille
s 500 Hz Motion Clarity Index, USB Recording

+ Integrierter Triple Tuner (DVB-T/CIS)

* DLNA, Cl+, WLAN, HbbTV, 3x HDMI, 3x USB, EZ Sound

* Energieeffizienz: A+, Energieverbrauch/Jahr: 64W/93kWh

Zum Artikel

Keine Maglichkeit, die Ware direkt in einen virtuellen Warenkorb zu legen. Es werden nur "ab-Preis",
aber keine Endpreise genannt.
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Beispiel eines konkreten Verkaufsangebots
Ein konkretes Verkaufsangebot liegt im Internet vor, wenn dem Kunden

= die wesentlichen Vertragsmerkmale in Gestalt des beworbenen Produkts, des Verkaufers sowie des
Verkaufspreises bekannt gegeben worden sind, aufgrund derer er in die Lage versetzt wird, eine
Entscheidung liber den Erwerb zu treffen (vgl. hierzu etwa OLG Miinchen, Urteil vom 31.03.2011, Az.6
U 3517/10).

= die Moglichkeit hat, das angebotene Fernsehgerat direkt in den virtuellen Warenkob zu legen.

Beispiel: Produktdetailseite eines Online-Shop

Blaupunkt UVP €-455.85
B32A191TCFHD-3D, a1 (Sie sparen £ 269,01 bzw. 54%)
cm (32 Zoll), 1080p (Full jetzt € 22999

HD) LED Fernseher

b 6. 8. & &' (1199) anzeigen

oder z.B. 12 Raten a € 19,15

» Jetzt mit O%-Finanzierung

mehr Details ... nkl. gesetzl. Mwst, zzgl.
Service- & Versandkosten

® 24 Monate gesetzl. Gewahrleistung Anzah! | 1

In den Warenkorb

W Artikel merken

() 48 Monate Garantie (+ £ 24,99)

vorritig - in 2-3 Werktagen bei Ihnen

> A Lieferung am Samstag: Bestellen Sie
| innerhalb von 20 Std. und 51 Min. mit der

24-Stunden-Lieferung » 100 Tage Zahlpause
» Sicherer Kauf auf Rechnung

> Bequeme Ratenzahlung

» PaketShop-Lieferung maglich

Maoglichkeit gegeben, die Ware direkt in einen virtuellen Warenkorb zu legen. Alle verkaufsrelevanten
Merkmale dargestellt.

Frage: Liegt Werbung vor, wenn Produkte nur unter der Rubrik
"Zuletzt aufgerufen” erscheinen?

Nicht zwingend, so das LG Koln (Urteil vom 03. April 2014 - 31 0 608/12):

"Dagegen handelt es sich bei den Einblendungen unter der Rubrik "Zuletzt aufgerufen”
nicht um Werbung im Sinne der genannten Vorschriften. Denn bei den "zuletzt
aufgerufenen" Produkten hat der Verbraucher sich diese bereits angesehen, sich damit
befasst und liber eine Kaufentscheidung nachgedacht. Auch wenn die Darstellung
werbewirksam eingesetzt wird, handelt es sich dabei nicht in erster Linie um (perpetuierte)
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Werbung, sondern eher um einen "Merkzettel". Insofern greift der Sinn und Zweck des § 6a
EnVKV und der weiteren genannten Vorschriften nicht ein, da der Verbraucher bereits bei
der ersten Wahrnehmung der entsprechenden Angebote auf einen Blick den angegebenen
Preis sowie die Energieeffizienzklasse hat erfassen konnen."

Aber Achtung: Das ist bisher nicht hochstrichterlich entschieden worden. Daher entspricht es dem
sichersten Weg, auch Einblendungen unter der Rubrik "Zuletzt aufgerufen" als Werbung einzustufen.

Frage: Was gilt fur Fernsehgerate, die vor dem 30.11.2011 in Verkehr
gebracht worden sind?

Mit Urteil vom 03.04.2014 (Az. C-319/13) hat der EuGH Folgendes entschieden:

"Art. 4 Buchst. a der EU-Verordnung Nr. 1062/2010 der Kommission vom 28. September 2010
zur Ergdnzung der Richtlinie 2010/30/EU des Europdischen Parlaments und des Rates im
Hinblick auf die Kennzeichnung von Fernsehgerdten in Bezug auf den Energieverbrauch ist
dahin auszulegen, dass die Verpflichtung der Handler, sicherzustellen, dass jedes
Fernsehgerat in der Verkaufsstelle das von den Lieferanten gemdf Art. 3 Abs. 1 dieser
Verordnung bereitgestellte Etikett tragt, nur fiir Fernsehgerdte gilt, die ab dem 30.
November 2011 in Verkehr gebracht wurden, d. h. vom Hersteller erstmals zum Zweck ihres
Vertriebs in die Vertriebskette eingefiihrt wurden."

Frage: Sind gebrauchte Fernsehgerate etikettierungs bzw.
kennzeichnungspflichtig?
Dies ist nicht der Fall, vgl. § 1 Abs. 1 Nr. 1 EnVKG.

Das EnVKG dient der Umsetzung der EU-Richtlinie 2010/30/EU. GemaR Art. 1 Abs. 3 EU-Richtlinie
2010/30/EU sind von der Kennzeichnungspflicht der Richtlinie (lediglich) ,Produkte aus zweiter Hand“
ausgenommen.

Zu beachten ist,

= dass durch den Handler unmittelbar vom Hersteller erworbene Geraten schon begriffsmaRig keine
"Produkte aus zweiter Hand" sind (vgl. hierzu OLG Hamm, Urteil vom 26.07.2012, Az. I-4U 16/12).
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dass nach Ingebrauchnahme der Gerate durch den Handler zu Werbezwecken solche Gerate nicht
als gebrauchte Produkte i.S.d. § 1 Abs. 2 Nr. 1 EnVKG zu bewerten sind. § 2 Nr. 16 EnKVG definiert
namlich das im Weiteren unter § 3 Abs. 1 Nr. 1. a) EnVKG tatbestandsmaRige Ausstellen der Produkte
als das Aufstellen oder Vorfiihren von Produkten fiir den Endverbraucher am Verkaufsort zu
Werbezwecken. Wiirde schon das Vorfiihren durch die Installation und Inbetriebnahme die Gerate zu
gebrauchten Produkten machen, ware jedenfalls die 2. Alt. des § 2 Nr. 16 EnVKG liberfliissig (so OLG
Hamm, Urteil vom 26.07.2012, Az. 1-4U 16/12).

dass ein Gerat nicht allein dadurch zum "Gebrauchgerat" wird, weil es elektronisch angeschlossen
und in eine Musterkiiche eingebaut wird, so KG Berlin, Urteil vom 30.04.2013, Az. 5 U 35/12.

Hinweis: EU-Kommission hat in ihren "Frequently Asked Questions (FAQ) on the Energy Labelling
Directive 2010/30/EU" zum Thema "second hand products" folgende Fragen beantwortet:

Question on second hand products:

According to Article 1(3)(a) the Directive does not apply to “second hand products”. Do the
following cases concern second hand products?

a) Cases of cancellation of contracts. The consumer withdraws the contract. The product

is then resold.

b) Products that have been repaired or refurbished and are then placed on the market and
resold.

c) Swap stocks: products that are held in stock for the purpose of warranty cases and are
sold at a later stage as “phase-out model”.

Answer on second hand products

a) This would be considered a second hand good if it has been used.

b) Yes, repaired products are normally second hand product unless it has been
significantly changed and comes e.g. with a new warranty period in which case is can
be considered as a new product.

c) No, this concerns new product because they have not been offered for sale before"

Frage: Sind Fernsehgerate kennzeichnungspflichtig, die auf Messen
prasentiert werden?

Jedenfalls nicht zwangslaufig. Nach § 2 Nr. 16, § 3 Abs. 1 EnVKG sind Elektrogerate nur dann
kennzeichnungspflichtig, wenn sie an einem Verkaufsort fiir den Endverbraucher aufgestellt oder
vorgefiihrt werden. Das OLG Hamm entschied in dem Zusammenhang (Az. I-4 10812), dass ein

Verkaufsort im Sinne dieser Vorschrift eine Messe dann nicht darstelle, wenn die Gerate den
Verbrauchern auf der Messe nur prasentiert, aber nicht an sie verkauft werden.
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Frage: Besteht eine Kennzeichnungspflicht auch bei der
Vermietung?

Ja, die Kennzeichnungspflicht ist auch umsetzen, sollten Fernsehgerate an Endverbraucher verkauft,
vermietet oder zum Ratenkauf angeboten werden, vgl. hierzu Artikel 2g der Richtlinie 2010/30/EU.

Frage: Was droht bei Verstofden gegen die Kennzeichnungspflicht?

VerstoBe gegen das EnVKG und das EnVKV konnen folgende behérdliche und zivilrechtliche
Konsequenzen nach sich ziehen.

1. Verstofde sind Ordnungswidrigkeiten

Vorsatzliche und fahrlassige VerstoRe gegen die einzelnen Pflichten aus der EnVKV und dem EnVKG
stellen gemaR § 15 EnVKG (in Verbindung mit § 8 EnVKV) Ordnungswidrigkeiten dar, die mit einer
GeldbulRe von bis zu 50.000 Euro belegt werden konnen.

Hersteller, Importeure und Handler sollten daher die ihnen auferlegten Pflichten beachten, um hohe
GeldbuBen zu vermeiden.

2. Abmahnungen durch Mitbewerber

Es drohen allerdings nicht nur behordliche Sanktionen. Mitbewerber und sonstige nach dem UWG
Anspruchsberechtigte konnen bei VerstofRen gegen die Pflichten der EnVKV und dem EnVKG Anspriiche
nach dem UWG geltend machen.

Die sich aus dem EnVKG und dem EnVKV ergebenden Pflichten sind als Marktverhaltensregelungen
gemaR § 4 Nr. 11 UWG anzusehen. Somit miissen Unternehmer, die gegen die entsprechenden Pflichten
verstoBen, insbesondere mit - ebenfalls mit Kosten verbundenen — Abmahnungen rechnen.

Beispiel: Das LG Ingolstadt hat mit Urteil vom 19.06.2012 (Az. 1 HK 0 924/12, 1 HKO, 924/12) entschieden,
dass das Weglassen der Energieeffizienzklasse

- eine spiirbare Beeintrachtigung des Wettbewerbs gemaR § 3 | UWG darstelle. Dies ergebe sich bereits
aus der gesetzgeberischen Wertung in § 5 a IV UWG. Danach gelten Informationen, die dem Verbraucher
aufgrund gemeinschaftsrechtlicher Verordnungen oder nach Vorschriften zur Umsetzung
gemeinschaftsrechtlicher Richtlinien nicht vorenthalten werden diirfen, als wesentlich.
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B. Fernsehgerate-Kennzeichnung: Pflichten der Handler

Frage: Welchen Pflichtenkatalog haben Handler, die Fernsehgerate
vertreiben, einzuhalten?

Handler, die Fernsehgerate vertreiben, haben gemaB Artikel 4 EU-Verordnung Nr. 1062/2010
sicherzustellen, dass

a) alle Fernsehgerate in der Verkaufsstelle das von den Lieferanten gemaR Artikel 3 Absatz 1
bereitgestellte Etikett deutlich sichtbar an der Vorderseite tragen;

b) Fernsehgerate, die in einer Weise zum Verkauf, zur Vermietung oder zum Ratenkauf angeboten
werden, bei der nicht davon auszugehen ist, dass der Endnutzer das Fernsehgerat ausgestellt sieht, bei
der Vermarktung mit den von den Lieferanten gemaRB Anhang VI bereitzustellenden Informationen
versehen sind. Erfolgt das Angebot liber das Internet und wurden ein elektronisches Etikett und ein
elektronisches Produktdatenblatt gemaR Artikel 3 Absatz 1 Buchstaben f und g bereitgestellt, gelten
stattdessen die Bestimmungen des Anhangs IX.

Hinweise:

= Der oben zitierte Artikel 4 b) EU-Verordnung Nr. 1062/2010 entspricht der durch die EU-Verordnung
Nr. 518/2014 Artikel 4 vorgegebenen Fassung.

= GemaR Artikel 4 b) EU-Verordnung Nr. 1062/2010 gelten die Bestimmungen des Anhangs IX fiir den
Fall, dass ein elektronisches Etikett und ein elektronisches Produktdatenblatt gemaR Artikel 3
Absatz 1 Buchstaben f und g durch den Lieferanten bereitgestellt wird. Dies wiederum ist nur
verpflichtend bei Fernsehgeraten, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen Modellkennung in
Verkehr gebracht werden.

= Derin Artikel 4 b) EU-Verordnung Nr. 1062/2010 genannte Anhang IX ist einsehbar in Anhang IV der
EU-Verordnung Nr. 518/2014.

c) bei jeglicher Werbung fiir ein bestimmtes Fernsehgeratemodell mit energie- oder preisbezogenen
Informationen auch dessen Energieeffizienzklasse angegeben wird;

d) in technischem Werbematerial zu einem bestimmten Fernsehgeratemodelle mit Informationen zu
dessen spezifischen technischen Parametern auch dessen Energieeffizienzklasse angegeben wird.
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Frage: Wie sind Fernsehgerate im Ladengeschaft auszustellen?

Handler haben gemaR § 4 EnVKV sicherzustellen, dass alle Fernsehgerate in der Verkaufsstelle das von
den Lieferanten bereitgestellte Etikett deutlich sichtbar und nicht verdeckt an der Vorder- oder
Oberseite tragen. Deutlichkeit und Sichtbarkeit der Etiketten diirfen nicht durch sonstige Angaben,
Aufdrucke oder Hinweise beeintrachtigt werden.

Dariiber hinaus haben die Handler die ihnen von den Herstellern oder Importeuren ausgehandigten
Datenblatter fiir Endverbraucher bereitzuhalten (§ 4 Absatz 6 EnVKV).

SchlieBlich diirfen Unternehmen keine Marken, Symbole, Beschriftungen oder andere Etiketten
verwenden, die vom Endverbraucher mit einer Kennzeichnung des Energieverbrauchs nach der EnVKV
verwechselt werden kdnnten (§ 7 EnVKV) . Auf diese Weise soll verhindert werden, dass der
Endverbraucher in die Irre gefiihrt oder im Unklaren gelassen wird, was den Energieverbrauch des
jeweiligen Produktes anbelangt. (Dieses Verbot gilt nicht fiir von der Europaischen Union vorgegebene
oder einzelstaatliche Umweltkennzeichnungsregelungen.)

Frage: Woher bekommt der Handler die Etiketten sowie
Datenblatter fur Fernsehgerate?

Die Lieferanten haben die Etiketten und Datenblatter unentgeltlich den Handlern zur Verfiigung zu
stellen, vgl. Artikel 3 EU-Verordnung Nr. 1062/2010. Dabei sind die Lieferanten fiir die Richtigkeit der
von ihnen auf Etiketten und Datenblattern gemachten Angaben verantwortlich; ihre Zustimmung zur
Veroffentlichung dieser Angaben gilt als erteilt.

Die EU-Verordnung Nr. 518/2014 erweitert das Pflichtenprogramm der Lieferanten um die Bereitstellung
elektronischer

- Energieeffizienz-Etiketten und
- Produktdatenblatter

flir Fernsehgerate, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen Modellkennung in Verkehr gebracht
werden.

Fur diese Modelle werden Lieferanten fortan den Handlern die Etiketten und Datenblatter nicht nur in
physischer, sondern auch in elektronischer Form bereitzustellen haben.
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Frage: Wie mussen die Etiketten und Datenblatter den Handlern
Ubermittelt werden?

Unbeschadet des vom Lieferanten gewahlten Verfahrens zur Lieferung der Etiketten diirfen die
Lieferanten gemaR § 4a EnVKV das Etikett auch geteilt liefern, und zwar geteilt in ein Grundetikett, das
keine geratespezifische Angaben enthalt, und in einen Datenstreifen, der die geratespezifischen
Angaben aufweist. Die Lieferanten miissen dabei sicherstellen, dass die Etiketten jedem Handler auf
Anforderung unverziiglich zur Verfiigung stehen.

Dariiber hinaus sieht die Verordnung (EU) Nr. 518/2014 vor, dass Lieferanten *"elektronische**

= Energieeffizienz-Etiketten und
= Produktdatenblatter

flir Fernsehgerate bereitzustellen haben, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen Modellkennung in
Verkehr gebracht werden.

In Betracht kame dabei zunachst eine direkte Ubersendung auf einem elektronischen Datentrager (z.B.
per E-Mail). In Anbetracht der zahlreichen Abnehmer, die ein Lieferant zu versorgen hat, wiirde dies
jedoch einen unverhaltnismaRig groBen Aufwand bedeuten.

Insofern schlagt Erwagungsgrund 4 der Verordnung vor, dass Lieferanten fiir jedes Produkt die
einschldgigen Dokumente in elektronischer Form (als Dateien) auf ihren Websites zum Download fiir die
Handler bereithalten.

Allerdings ist dies in der Verordnung nicht als Gebot, sondern als Empfehlung formuliert, sodass
Lieferanten auch von abweichenden Methoden Gebrauch machen konnten.

In jedem Fall aber sind die abnehmenden Handler tiber die konkrete Abrufmoglichkeit der Etiketten
und Datenblatter zu informieren!

Frage: Nach welchen Regeln richtet sich die
Energieverbrauchskennzeichnung beim Verkauf via Fernabsatz?

Vorab: Entscheidend fiir den Umfang der Kennzeichnung ist, ob ein Fernsehgerat

= bloB beworben wird oder
= tatsdachlich konkret zum Kauf angeboten wird.

So ist bei der bloBen Werbung fiir ein bestimmtes Fernsehgeratemodell mit energie- oder
preisbezogenen Informationen nur dessen Energieeffizienzklasse zwingend zu nennen. Bei einem
konkreten Verkaufsangebot dagegen ist dariiber hinaus auch auf die Energieeffizienzklasse, die
Leistungsaufnahme im Ein-Zustand, der Energieverbrauch sowie die Bildschirmdiagonale zwingend
einzugehen.
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Besondere Vorgaben halt § 5 EnVKV fiir den Fernabsatzhandel bereit. Bei Verkaufen im Versandhandel,
per Katalog, Telefonmarketing oder das Internet haben Handler keine Ausstellungsflache im
klassischen Sinne zur Verfiigung und konnen daher die Vorgaben zu den Etiketten und Datenblattern
nicht in gleicher Weise einhalten.

Damit die Interessenten dennoch die fiir die jeweiligen Gerate spezifischen
energieverbrauchsrelevanten Informationen erhalten, miissen Handler sicherstellen, dass die
Interessenten vor Vertragsschluss Kenntnis von bestimmten Informationen erlangen, welche die
Energieeffizienz der Gerate betreffen.

Die Art der anzugebenden Informationen hangt wiederum davon ab, wann die Fernsehgerate in den
Verkehr gebracht und mittels welchen Kommunikationsmittels sie per Fernabsatz vertrieben werden:

Die Energieverbrauchskennzeichnung von Fernsehgeraten, die vor dem 01. Januar 2015 in Verkehr
gebracht worden sind, hat unabhangig vom verwendeten Kommunikationsmittel (Internet, Katalog
etc.) ausschlieBlich den Bestimmungen der EU-Verordnung Nr. 1062/2010 zu entsprechen.

Die Energieverbrauchskennzeichnung von Fernsehgeraten, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer
neuen Modellkennung in Verkehr gebracht und liber das Internet angeboten werden, hat den
Bestimmungen der EU-Verordnung Nr. 1062/2010 zu entsprechen, die wiederum durch die Vorgaben
der EU-Verordnung Nr. 518/2014 erganzt worden sind (Art. & lit. b).

Die Energieverbrauchskennzeichnung von Fernsehgeraten, die ab dem 1. Januar 2015 mit einer
neuen Modellkennung in Verkehr gebracht werden und liber ein anderes Kommunikationsmittel als
das Internet (z.B. Katalog) angeboten werden, richtet sich nach den Kennzeichnungsvorgaben der EU-
Verordnung Nr. 1062/20103, ohne dass der durch die Verordnung Nr. 518/2014 eingefiigte Art. 4 lit. b
greift. Werden Modelle namlich ab dem 01.01.2015 in Verkehr gebracht und nicht liber das Internet
angeboten, ist der Termin fiir die verbindlichen Kennzeichnungspflichten irrelevant. Bei Wahl eines
Offline-Kommunikationsweges gelten mithin fiir Modelle mit Marktbereitstellungsdatum vor und
nach dem 01.01.2015 dieselben Bestimmungen.

Frage: Wie sind Fernsehgerate, die vor dem 01.01.2015 in Verkehr
gebracht worden sind, beim Verkauf via Fernabsatz (z.B. Internet,
Katalog) zu kennzeichnen?

Die Energieverbrauchskennzeichnung von Fernsehgeraten, die vor dem 01.01.2015 in Verkehr gebracht
worden sind, erfordert beim Verkauf via Fernabsatz (z.B. Internet, Katalog) gemaR vgl. Artikel 4 b) i.v.m.

Anhang VI EU-Verordnung Nr. 1062/2010 die Angabe folgender Informationen in nachstehender
Reihenfolge:
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Modellname/-kennzeichen des Fernsehers

Leistungsdaten:

a) Energie-Effizienzklasse z.B. A auf einer Skala von A+++ (hdchste Effizienz) bis G (geringste Effizienz)"
b) Leistungsaufnahme im Ein-Zustand in Watt: z.B. 55

c) Energieverbrauch z.B. 80 kWh/Jahr , auf der Grundlage eines taglich vierstiindigen Betriebs des
Fernsehgerats an 365 Tagen. Der tatsachliche Energieverbrauch hangt von der Art der Nutzung des
Fernsehgerates ab.

d) Sichtbare Bildschirmdiagonale in cm / Zoll: z.B. 119 [ 47

Weitere Hinweise:

= Die Angaben miissen in genau dieser Reihenfolge gemacht werden.

= Werden zusatzliche im Produktdatenblatt enthaltene Angaben gemacht, so sind sie in Form und
Reihenfolge nach Anhang IIl der EU-Verordnung Nr. 1062/2010 bereitzustellen.

= Schrifttyp und -groRe miissen gut lesbar sein.

Frage: Wie sind Fernsehgerate, die ab dem 01.01.2015 in Verkehr
gebracht werden, in Internetangeboten zu kennzeichnen?

GemaR Artikel 4 b EU-Verordnung Nr. 1062/2010 gelten beim Verkauf von Fernsehgeraten

= die ab dem 1. Januar 2015 mit einer neuen Modellkennung in Verkehr gebracht werden und
= die liber das Internet angeboten werden

spezielle Kennzeichnungspflichten, die im Anhang IX der EU-Verordnung Nr. 1062/2010 konkretisiert
sind.

So kann die Darstellung im Internet gemaR Anhang IX der EU-Verordnung Nr. 1062/2010 zum einen
durch die unmittelbare und direkte Einbindung der Etiketten und Datenblatter in das jeweilige Online-
Angebot erfolgen. Platzsparender und ebenfalls zulassig ist aber auch die Einbettung der Formate per
Verlinkung, die aber wiederum an strenge Gestaltungsvorgaben gekniipft ist.

Tipp: Online-Handler haben also die Wahl, ob sie

= die Graphiken in der Nahe des jeweiligen Produktpreis integrieren oder
= mit einer speziellen Verlinkung (die Verordnung verwendet in dem Zusammenhang den Begriff
"geschachtelte Anzeige)" auf die Graphiken verweisen.

Die notwendig einzuhaltenden gestalterischen Vorgaben fiir beide Darstellungsoptionen werden im
Folgenden aufgefuhrt:
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a. Darstellung des Etiketts
Option 1: Direkte Einbindung der Graphik
Wird das Etikett graphisch direkt in die Website eingebunden, so

= muss es auf dem jeweiligen Bildschirm des Verbrauchers (unabhangig davon, ob es sich um einen
Touchscreen oder eine sonstige Bildtechnologie handelt) in der Nahe des Produktpreises
erscheinen

= ist seine GroRe so zu wahlen, dass das Etikett gut sichtbar und leserlich ist und seine Proportionen
denen entsprechen, die in der jeweiligen speziellen Kennzeichnungsverordnung fiir die Produktart
vorgeschrieben sind.

Tipp: Wichtig: das direkt dargestellte elektronische Etikett muss demnach stets mindestens 60 mm breit
und 120 mm hoch sein. Werden groRere Formate gewahlt, miissen die Proportionen (das Verhaltnis 1:2
von Breite zu Hohe) gewahrt bleiben.

Exkurs: Direkte Darstellung des Etiketts als zu vergrofderndes Bild neben den
verschiedenen Produktabbildungen eines Angebots zulassig?

Verschiedene Online-Handler ziehen zurzeit in Erwagung, dem Erfordernis der Darstellung des
elektronischen Etiketts dadurch nachzukommen, dass eine Graphik in die Reihe der jeweiligen
Produktabbildungen eines jeweiligen Angebots eingefiigt wird und durch Anklicken oder Mouse-Over
vergrofRert werden kann, wie folgendes Beispiel fiir Leuchten zeigt:
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Deckenleuchte Kemal () Preis: 169,99 €

Inkl. 19% MwSt
groBd

D@ Kostenloser Versand
und Rickversand

Gewlnschte Menge: 1 3

@ Auf den Wunschzetiel

—— Sicher einkaufen:
- TUV-GEPRUFT
=24 Fiir Ihre Sicherheit

F5% TRUSTED SHOPS

Ihr Kauferschutz

v Schnelle Lieferzeiten
v Kostenlose Lieferung
: ¥ Sichere Zahlung

i v Datenschutz

=TT

Diese Praxis ist nach Meinung der IT-Recht-Kanzlei aber unzulassig. Die direkte Einbettung der
Etikettengraphik in das Angebot muss namlich zum einen zwingend stets den Proportionen des
gedruckten Etiketts (110mm x 220 mm) entsprechen und darf diese nicht durch ein kleineres Format
unterlaufen. Zweitens muss sie das Kriterium der Preisnahe erfiillen, das bei einer Integrierung in die
Produktabbildungen jedenfalls nicht mehr gewahrleistet ist.

Dariiber hinaus ist eine VergroRerung per Mouse-Over oder Anklicken indes nach den klaren Vorgaben
der Verordnung nur zuldssig, wenn eine gestalterisch konforme Verlinkung gewahlt wird. Diese muss
stets ein Pfeil in der Farbe der Energieeffizienzklasse sein (s. direkt im Anschluss).

Option 2: Darstellung des Etiketts per Verlinkung

Weil die direkte Einbindung des Etiketts in der Nahe des Produktpreises im Einzelfall zu viel Platz
beanspruchen kdnnte, lasst die Verordnung dessen Darstellung per Verlinkung (sog. ,geschachtelte
Anzeige") zu. Diese Verlinkung muss den Zugang zum jeweiligen Etikett per Mausklick, Maus-,Roll-
Over“-Funktion oder Beriihren oder Aufziehen (auf einem Touchscreen) herstellen.

Voraussetzungen fiir die Gestaltung der Verlinkung:

- Ausgangspunkt (also Trager der Verlinkung) muss stets ein Pfeil in der Farbe der

Energieeffizienzklasse des Produkts auf dem Etikett sein. Dieser Pfeil muss die Energieeffizienzklasse
des Produktes als Buchstabe ggf. mit einem ,+“ dahinter in Weil3 und in einer SchriftgroBe enthalten, die
der des Preises entspricht.

Copyright © | IT-Recht Kanzlei Miinchen | Alter Messeplatz 2 | 80333 Munchen | Tel. + 49 (0)89 13014330 | Fax +49 (0)89 130143360



it-recht
kanzlel
munchen

Beispiel: wird ein Produkt mit der Energieeffizienzklasse ,,C* angeboten, muss der Pfeil in dem fiir diese
Klasse vorgesehenen Orange abgebildet werden. Wird der Preis im Angebot in SchriftgroRe 28 pt.
dargestellt, muss der Pfeil den Buchstaben ,C" in weifl und in SchriftgroBe 28 pt. ausweisen. Die GroRe
des Pfeils ist dabei an die SchriftgroBe des Preises so anzupassen, dass die ausgewiesene
Effizienzklasse noch innerhalb des Pfeils dargestellt werden kann.

- Der Pfeil kann entweder linksbiindig oder rechtsbiindig dargestellt werden. Am Beispiel eines
Produktes mit der Energieeffizienzklasse A+++ ist also entweder folgende Darstellung

oder aber ein in die andere Richtung zeigender Pfeil

Attt

zulassig.

Achtung: obiges Beispiel bezieht sich auf ein Produkt der Energieeffizienzklasse A+++. Ist eine andere
Klasse einschlagig, muss der Pfeil farblich dem fiir diese Klasse vorgesehenen Farbton entsprechen und
in weill eben diese Klasse in der SchriftgroBe des Angebotspreises anfiihren.

Weiterhin ist Folgendes zu beachten:

= der Pfeil muss auf dem Bildschirm des Verbrauchers in der Nahe des Produktpreises dargestellt
werden

= die Bilddatei des Pfeils muss mit einem Link zum Etikett versehen sein

= das Etikett muss nach einem Mausklick auf das Bild des Pfeils, nach einem Maus-Rollover liber das
Bild oder nach dem Beriihren oder Aufziehen des Bildes auf einem Touchscreen angezeigt werden

= das Etikett muss in einem Pop-up-Fenster, auf einer neuen Registerkarte, auf einer neuen Seite oder
als Einblendung angezeigt werden

= die Anzeige des Etiketts muss mit Hilfe einer Option zum SchlieRen oder mit einem anderen
Standard-SchlieBmechanismus beendet werden konnen

Achtung: Fiir den Fall, dass die Graphik auf dem Bildschirm des Verbrauchers nicht wiedergegeben
werden kann, ist stets ein alternativer Text mit dem Bild des Pfeils zu kombinieren, der die Darstellung
der Informationen in nicht graphischer Form ermaoglicht. Dieser muss die Energieeffizienzklasse des
Produkts in einer SchriftgroRBe anfiihren, der derjenigen des Produktpreises entspricht.
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Exkurs: Wie ist die Vorgabe ,in der Nahe des Preises” zu verstehen?

Sowohl bei der Wahl der direkten Einbettung des Etiketts als auch bei der Entscheidung fiir eine
Verlinkung in Form des Pfeils muss eine Darstellung stets in Nahe des Produktpreises erfolgen. Anders
als gestalterische Vorgaben aus anderen Rechtsakten, die eine ,unmittelbare Nahe" fordern, wird dem
Handler hier ein groRerer Gestaltungsspielraum eingeraumt.

Prinzipiell ist es somit moglich, das direkt eingebundene Etikett oder den Verlinkungspfeil oberhalb
oder unterhalb oder rechts oder links vom Angebotspreis anzufiihren. Auf jeden Fall aber sollte die
Darstellung es zulassen, dass der Verbraucher bei Einsichtnahme des Preises zugleich auf die
energierelevanten Informationen zugreifen kann.

Da bei Verzicht auf die Verlinkung das Etikett in OriginalgroBe dargestellt werden muss, wird der
Verbraucher es schon aufgrund seiner Dimension zwangsweise wahrnehmen, sodass das Kriterium der
Preisnahe hier groRziigiger auszulegen sein wird als bei dem Pfeil als Verlinkungsobjekt.

Unzuldssig ist nach Ansicht der IT-Recht-Kanzlei aber fiir beide Darstellungsoptionen eine Einbindung,
die auf der Angebotsseite ein Scrollen nach unten erforderlich macht. Dass der Verbraucher unterhalb
aller zentrierten Information weitere energieverbrauchsrelevante Angaben erwarten wird, ist namlich
regelmaRig auszuschlieRen. Wird ein Scrollen notwendig, kann somit nicht garantiert werden, dass das
direkt eingebundene Etikett oder die Verlinkung in Pfeilform wahrgenommen wird.

Auch die Sternchenlosung, also das Einfiigen eines Sternchens beim Produktpreis als Verweis auf die
Darstellung der elektronischen Formate an anderer Stelle (etwa am Ende der Website) ist nicht
gestattet. Eine derartige Methode lauft dem Zweck der Verordnung zuwider, den Verbraucher durch die
Preisnahe der Informationen unmittelbar in Kenntnis zu setzen. Ein Sternchen wird im Zweifel nicht
wahrgenommen oder ist mit einer vorgelagerten Suche nach dem Verweis verbunden.

b. Darstellung des Produktdatenblattes
Option 1: direkte Einbindung der Graphik

Wird das Datenblatt graphisch direkt in Website integriert, muss auch dieses auf dem Bildschirm des
Verbrauchers in der Nahe des Produktpreises erscheinen. Es muss in Bezug auf seine GroRe gut sichtbar
und leserlich sein.

Option 2: Darstellung per geschachtelter Anzeige

Auch fiir das Produktdatenblatt besteht die Moglichkeit einer mittelbaren Darstellung in Form einer
Verlinkung, die per Mouse-Over, Anklicken oder Beriihren/Aufziehen die Einsichtnahme maglich macht.
Zulassiger Ankniipfungspunkt ist einzig ein Link, der zur entsprechenden Graphik weiterleitet. Er muss
klar und leserlich als ,,Produktdatenblatt‘angefiihrt sein und in der Nahe des Produktpreises angefiihrt
‘werden.
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Hinweis zur Preisnahe des Produktdatenblatts: die im Exkurs weiter oben dargelegten Erwagungen

gelten hier entsprechend.

c. Beispiel: Rechtskonforme Angebotsgestaltung mit verlinktem Etikett und
Produktdatenblatt fiir eine Waschmaschine der Energieeffizienzklasse A+++

Startseite > Haushaltswaren

Beko WMB 71443 LE Weill Waschvollautomat, A+++, 7kg, £ PDF Druckansicht

1400U/min
' 8.6 6 &
Unsere Artikelnummer: A 467421 A+ + + 3 1 9 ’ 0 0 Eunu ;I;IlMNS{ —

Herstellernummer: WMB71443LE
Euro

Verfligbarkeit: sofort ab Lager

Finanzierung:  schon ab 15,18 EUR/Monat (24 Monate @
Laufzeit)
A Merken #* Vergleichen

Wunschkonfiguration auswihlen:

Verbindung Zubehdr
== 2 Wasch Zubehor

|
oo

Anschluss Zubehdr

d. Beispiel: Rechtskonforme Angebotsgestaltung mit verlinktem Etikett und
Produktdatenblatt fir einen Staubsauger der Energieeffizienzklasse D
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Miele Staubsauger S 8340 EcoLine Lotosweill Energieeffizienzklasse D

Unser Preis: €174,95

inkl. 19% MwSt
inkl. Versandkosten

Produktdatenblatt

Lieferzeit: 1-3 Werktage

Versand als DHL Paket

PASSENDES ZUBEHOR

Miele Active HEPA-Filter SF- +28,90 €
HA 50
inkl. 19% MwSt.

e Miele Sorgios-Box HyClean +67,95€
- GIN3D (5 Jahre

Herstellergarantie)
Mehr Ansichten inkl. 19% MwSt

o b

e. Zuwelcher der beiden moglichen Darstellungsoptionen wird eher geraten?

Die IT-Recht-Kanzlei empfiehlt, vor allem angesichts des bei einer direkten Einbindung der Graphiken
benotigten Platzes, die explizit angefiihrte Moglichkeit der geschachtelten Anzeige zu nutzen.

Da die Verordnung fiir Online-Handler eine Bereitstellung von Etikett Datenblatt ,beim Angebot” zum
Kauf, zur Miete oder zum Ratenkauf einschlagiger Ware vorsieht, miissten die Informationen nicht erst
auf der dem jeweiligen Produkt zugeordneten Unterseite eines Shops angefiihrt werden, sondern schon
in bloBen Produktiibersichten oder Listen auf der jeweiligen Internetprasenz.

Gerade in diesen aber ist der fiir eine direkte graphische Darstellung erforderliche Platz regelmaRBig
nicht vorhanden, sodass nur mit einer geschachtelten Anzeige nebst dem jeweiligen Produkt den
Pflichten Rechnung getragen werden kann, ohne die Ubersichtlichkeit und Kompaktheit der Listen zu
gefahrden.

Copyright © | IT-Recht Kanzlei Miinchen | Alter Messeplatz 2 | 80333 Munchen | Tel. + 49 (0)89 13014330 | Fax +49 (0)89 130143360



it-recht
kanzlel
munchen

Frage: Wie sind Fernsehgerate, die ab dem 01.01.2015 in Verkehr
gebracht werden, bei sonstigen Fernabsatzangebote aufderhalb des
Internets zu kennzeichnen?

Der nachfolgend aufgefiihrte Informationskatalog bezieht sich ausschlieBlich

= auf Fernsehgerate, die ab dem 01.01.2015 in den Verkehr gebracht werden und
= auf Fernabsatzangebote auBerhalb des Internets, wie z.B. fiir den Vertrieb per Katalog- oder
Telefonbestellung.

Folgende Informationen miissen in nachstehender Reihenfolge aufgefiihrt sein, vgl. Artikel 4 b) i.v.m.
Anhang VI EU-Verordnung Nr. 1062/2010:

Modellname/-kennzeichen des Fernsehers

Leistungsdaten:

a) Energie-Effizienzklasse z.B. A auf einer Skala von A+++ (hdchste Effizienz) bis G (geringste Effizienz)"
b) Leistungsaufnahme im Ein-Zustand in Watt: z.B. 55

c) Energieverbrauch z.B. 80 kWh/Jahr , auf der Grundlage eines taglich vierstiindigen Betriebs des
Fernsehgerats an 365 Tagen. Der tatsachliche Energieverbrauch hangt von der Art der Nutzung des
Fernsehgerates ab.

d) Sichtbare Bildschirmdiagonale in cm / Zoll: z.B. 119 [ 47

Frage: Welche Pflichtinformationen sind bei blofder Werbung fur
Fernsehgerate anzugeben?

Handler haben gemanR Artikel 4 ¢, d EU-Verordnung Nr. 1062/2010 sicherzustellen, dass

= bei jeglicher Werbung fiir ein bestimmtes Fernsehgeratemodell mit energie- oder preishezogenen
Informationen auch dessen Energieeffizienzklasse angegeben wird;

= in technischem Werbematerial zu einem bestimmten Fernsehgeratemodell mit Informationen zu
dessen spezifischen technischen Parametern auch dessen Energieeffizienzklasse angegeben wird.

Zu beachten ist, dass diese Ausweisungsobliegenheiten samtliche Online-Prasenzen von Handlern (z.B.
eigener Online-Shop, eBay, Amazon etc.) betreffen, in denen die entsprechenden Produkte mit
Preisangabe beworben werden.

Auch unterfallen der Angabepflicht der Energieeffizienzklasse nicht nur Produktsuchmaschinen, die
lediglich eine Kategorisierung oder einen Vergleich stoffahnlicher Produkte vornehmen und im
Folgenden eine Weiterleitung auf Lieferantenseiten ermoglichen, sondern auch schlichte Google-
Anzeigen. In diesen ist namlich eine Preisinformation zunehmend ebenfalls enthalten, sodass bereits
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dort die Energieeffizienzklasse eines bestimmten Haushaltswaschetrockners aufgefiihrt sein muss.

Die IT-Recht-Kanzlei zeigt nachfolgend auf, wie und wann bei Produktdarstellungen im Internet die
Energieeffizienzklasse zwingend anzugeben ist:

1.) Angabe in Werbebannern einer Shop-Frontseite

Zum einen ist es erforderlich, bereits auf Frontseiten fiir eine bestimmte Haushaltsgeratekategorie im
Online-Shop die Energieeffizienzklasse der Modelle anzugeben, sofern Preise dargestellt werden.

Dies soll anhand eines Beispiels aus dem Shop von ,otto.de”, einem der groBten deutschen Online-
Versandhauser, erfolgen. Offnet man auf der Website die Rubrik ,Multimedia“, erscheint eine Front mit
Werbebannern. Diese miissen — bei bestehender EU-Kennzeichnungspflicht - die Energieeffizienz der
Modelle ausweisen.
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0%-Finanzierung auf alles bis 15.12.2014

Jetzt Geschenke shoppen und vom verlangerten Rickgaberecht bis 31.01.2015 profitieren! Alle Details hier *

® BLAUPUNKT @ LG
UVP ab—555,00 : Foe 8 UvP ab—124000
ab 399,99 ¢ a0 799,99

£

127em LE_D—T\;’ N‘ 138 cm /55"
mit 100 Hz AMR » 3D-LED-Smart-TV »

» Energieeffizienzklasse: A+ » Integrierter DVBE-T/C/S Tuner « Energieeffizienzklasse: A+ « 500 Hz-Technik
« 100 Hz Technik « Full-HD « Triple-Tuner « WLAN « USB-Recording
« Inkl. 2x 3D-Brillen

Empfehlungen fur Sie

Toshiba 40L7363DG, inkl. 3D Blaupunkt B32A147TC, 81 cm Hisense LHD32K166WSEU, 80 LG 42LB65:

Brille, 102 cm... (32 Zoll), HD-ready... cm (32 Zoll), HD-ready... 1080p (Full..
Energiesffizienz: A+ Energieeffizienz: A+ Energieeffizienz: A Energieeffizi
UVP ab-£-245.00 VP ab-£35500 UVP ab-£-44500 UVP ab-£-6£
ab € 399,99 ab € 199,99 ab € 219,99 ab € 499,99
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2.) Angabe in shopeigenen Artikeliibersichten

Zum anderen machen auch Artikeliibersichten energieverbrauchsrelevanter Ware im eigenen Online-
Shop bei der Anfiihrung von Preisen die Ausweisung der Energieeffizienzklasse erforderlich.
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Service | Shopping Mein Konto | Mein Merkzettel (0) | Anmelden

@TT@ [ uctivegi Atiinummer eingaber B p— t

Weihnachten . Damen . Herren . Kinder . Wasche/Bademode . Sport . Schuhe . GroBe GréBen
Multimedia . Haushalt . Kiiche . Mobel . Heimtextilien . Baumarkt . Spielzeug . Marken . %Sale%

Startseite » Multimedia » TV & Heimkino » Fernseher » Fernseher (421) Seite 1von 15 ¥

Fernseher
3DTV

0%-Finanzierung auf alles bis 15.12.2014

Jetzt Geschenke shoppen und vom verlangerten Rickgaberecht bis 31.01.2015 profitieren! Alle Details hier »
alle Fernseher

Curved-LED | ” D|
Sortieren nach | Topseller v
LED - B
CLED
Plasma =
Smart TV
TV-Deckenhalterungen Blaupunkt B3ZA191TCFHD-3D, 81 cm (32 Zoll), 1080p UVP £-433:50
(Full HD) LED Fernseher jetzt ab € 229,99
TV-Wandhalterungen
Ultra-HD / 4k e %k k¥ (1197)
Farbe
= « 3D Full HD LED-TV - H.264
. « 100Hz, integrierter Hybridtuner (DVB-T/C)
[ \ « 3x HDMI-Anschlusse
« Inkl. 4 x 3D Brillen
Marke 3 « Energieeffizienz: A, Energieverbrauch/Jahr: 40 W/ 58 kWh
Preis >
zum Artikel
Bewertung >
Verkaufer >
Energieeffizienz > @ ‘Izgm
) . N LG 55LB652V, 139 cm (55 Zoll), 1080p (Full HD) LED UVP £3245,00
BildschirmgroBe > s eihis jetzt ab € 799,99
Bildqualitat > ook kK ¥ (186)
Auflosung >
Tuner > « 139 cm(55"), Full HD, LED, 3D TV, Smart TV, inkl.2x3D Brille
« 500 Hz Motion Clarity Index, USB Recording
Ausstattung > « Integrierter Triple Tuner (DVB-TIC/S)
Sitzabstand ’ « DLNA, Cl+ WLAN, HbbTV, 3x HDMI, 3x USBE, EZ Sound
flzabstan « Energieeffizienz: A+, Energieverbrauch/Jahr: 64W/93kWh
Lieferzeit >

Als Beispiel dient die Artikeliibersicht fiir Fernseher auf otto.de.

3.) Angabe in externen Produktiibersichten

Allerdings verpflichten auch Produktiibersichten externer Betreiber die Handler von dort gelisteter
energieverbrauchsrelevanter Ware zur Angabe der jeweiligen Energieeffizienzklasse. Derartige
Ubersichten existieren nicht nur bei Verkaufsportalen wie eBay oder amazon, sondern auch in
suchmaschineneigenen Shopping-Rubriken.

Als Beispiel fiir den Shop von ,otto.de” dient vorliegend ,Google Shopping®. Die Suchmaschine stellt auf
Basis einer Eingabe von shop- und produktspezifischen Informationen eine Produktliste zusammen.
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Google

Minchen Andern

Beschrinken auf...

otto.de fernseher

Web

Bilder

Maps

Shopping Mehr ~

Sortieren: Standard ~

Toshiba_Motto_li Toshiba 55M7463DG, 140 cm (55 Zoll), 1080p (Full...

Neue Artikel 1.299,99 € bei OTTO k4 88 Verkauferbewertungen
+ 29,95 € Versandkosten
i Energieeffizienzklasse: A+ - Toshiba - 140 cm Diagonale - 3 HDMI Anschlisse - HD - 1080p Full HD - 3D - Smart TV - 1920 x 1080
reis
Unter 150 €
150 €-400€ .
Toshiba 42M7463DG, 106 cm (42 Zoll), 1080p (Full HD) LED Fernse...
400€-800 €
899,99 € bei OTTO * k) 88 Verkauferbewertungen
Uber 800 €
“ + 5,95 € Versandkosten
s Energieeffizienzklasse: A+ - Toshiba - 106 cm Diagonale - 3 HDMI Anschlasse - HD - 1080p Full HD - 3D - Smart TV - 1920 x 1080
€ Los
Kategorie
Eaviaara: Alle ansehen: Fernseher »

Computermonitore

Multimedia-

Eigenschaften: HD Mit DVB-T Smart TV MitCEC 3D 24p Wiedergabe

Display-Technologie: LED-TV Plasma-TV LCD-TV

Marke: Samsung LG Philips Sony Panasonic Toshiba

Projektoren

Schnurlostelefone
DVDs & Videos

Mehr

Toshiba_Motto_li Toshiba 47M7463DG, 119 cm (47 Zoll), 1080p (Full...

999,99 €bei OTTO H ki 88 Verkauferbewertungen

Marke
G + 5,95 € Versandkosten
Samsung
i Energiesffizienzklasse: A+ - Toshiba - 119 cm Diagonale - 3 HDMI Anschldsse - HD - 1080p Full HD - 3D - Smart TV - 1920 x 1080
ilips
LG
Toshiba
Samsung UE-24H4070ASXZG LED Fernseher schwarz de EEK: A
Blaupunkt

179,99 € bei iber 20 Handlem

Mehr Energieeffizienzklasse: A - Samsung - 61 ¢cm Diagonale - 1 HDOMI Anschlisse - HD - 720p HD Ready - Mit DVB-T - 1366 x 768

4.) Angabe in Preisvergleichen

Preisvergleichsmaschinen weisen bestimmten Produktanfragen kategorische Ubersichtslisten
spezifischer Modelle zu, fiir die in einem weiteren Schritt die unterschiedlichen Verkaufspreise
zahlreicher Online-Shops eingesehen werden konnen. Die Produktauflistung fiihrt dabei fiir jedes
kategorisierte Modell in Bezug auf den giinstigsten gefunden Preis eine ,ab X,XX€“-Angabe und mithin
einen Preisbezug an. Auch hier ist demnach im Bereich der energieverbrauchsrelevanten Produkte die
Energieeffizienzklasse darzustellen.

Eine Verbildlichung erfolgt fiir den Suchbegriff ,Fernseher” am Beispiel der Preissuchmaschine
Lbilliger.de”
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Alle Kategorien v

Ergebnisse filtern

Unterkategorien «
LCD-Femseher (2192)
T-Kombis (167)
Tragbare Femseher (22)

Alle anzeigen v

Preis

P .
b

L
von 59 € bis 22031 € Q

Marke
Produkttyp *
LED-Femseher (862)
3D LED-Femseher (593)
LED-TV mit D\WD-Player (91}
Alle anzeigen v
Farbe v
schwarz (1224)
silber {352)
weilk (109)
Alle anzeigen
Display-Diagonale
Display-AuflGsung «
High Definition «
Shops -

Alle Filter ansehen

NEU Deals, Gutscheine & Co. | billiger.de Teday »

Wonach suchen Sie?

Startseite * : Unterhaltungselekironik + » TV * : Femseher «

Fernseher (1-20 von 2.418)

Die beliebtesten Kategorien

LCD-Fernseher

TW-Kombis

Sortiert nach [Beliebtheit (beliebtestes oben)[v]

Samsung UE19H4000

Unser bestes PayPal-Angebot: 127 27 €
0.00 £ Versand bei MeinPaket - Mein M..1

Gelistet seit
Produkityp

Farbe
Display-Diagonale
High Definition
LED-Technologie

Wrdrdr o (1 Produkt-Bewertung)
{0 Testberichte)

kein Urteil

Samsung UE32H4000

Unser bestes PayPal-Angebot: 206,61 €
13.99 € Verzand bei myalpizstere.com!

Gelistet seit
Produkityp

Farbe
Display-Diagonale
High Definition
LED-Technologie

whhk

Samsung UE40H5570

Unser bestes PayPal-Angebot: 358,00 €
0.00 € ersand bei hifiboehm Shop!

alle Kategorien + m | |
: &

Plasma-Fernseher

it-recht
kanzlel
munchen

g

Login

billiger.de PLUS (0) ~

|

Tragbare Fernseher

Ansicht §m =

ab 127,27 ¢-

bei MeinPaket - Mein
Iarkiplatz im Intemet

Marz 2014 zzgl. 0,00 € Versand

LED-Fernseher
schwarz

19"

HD ready

Bdge-LED 34 Angebote

127,27 €- 198 99 €*

ab 206,51 ¢-

bei myalpistore com

I. 13,85 €\ d
Marz 2014 =0 vErman

LED-Fernseher
schwarz

32"

HD ready

Edge:tED 45 Angebote

206,61 €- 332,00 €

ab 388,90 ¢-

hei hifihnehm Shon

{1 Produki-Bewertung)
{1 Testbericht)

Frage: Muss auch auf Werbebannern bereits die
Energieeffizienzklasse angegeben werden?

Ja, soweit es dabei um Werbung fiir ein bestimmtes Fernsehgeratemodell mit energie- oder
preisbezogenen Informationen geht (vgl. hierzu auch LG K&ln, Urteil vom 03. April 2014 - 31 0 608/12).

Art. 4c der Delegierten Verordnung (EU) Nr. 1062/2010 schreibt vor, dass "bei jeglicher Werbung" fiir ein
bestimmtes Fernsehgeratemodell mit energie- oder preisbezogenen Informationen auch dessen
Energieeffizienzklasse anzugeben ist. Auch & 6a EnVKV ist allgemein formuliert, indem die

Hinweispflicht bereits "bei der Werbung", d.h. zusammen mit der Werbung fiir das Produktmodell zu

erfolgen hat. Insofern genligt es nicht, dass sich der durchschnittlich verstandige Verbraucher im

Onlineshop bzw. auf dem Online-Marktplatz nachtraglich eine Kenntnis von der Energieeffizienzklasse
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verschaffen kann.

Auch nicht ausreichend ware daher, wenn der Werbebanner mit einer anderen Internetseite verlinkt ist,
die die Pflichtangaben zur Energieeffizienzklasse enthalt.

Hinweis: Bewirbt ein Plattform-Betreiber im Internet auf seiner Plattform, auf der gewerbliche Handler
ihre Produkte zum Kauf anbieten, mittels eines Online-Werbebanners Fernsehgerate von Handlern, so
muss auch dieser Werbebanner Informationen zur Energieeffizienzklasse enthalten - sollten Preise in
Bezug auf ein konkretes Modell genannt worden sein.

Grund: Der Betreiber haftet bei der Bewerbung von Produkten von Handlern fiir fehlende
Pflichtinformationen vergleichbar einem mittelbaren Tater, der die Zuwiderhandlung durch einen
anderen begeht - vgl. hierzu LG Kdln, Urteil vom 03. April 2014 — 31 0 608/12.

Autor:
RA Max-Lion Keller, LL.M. (IT-Recht)
Rechtsanwalt
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