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von Marina Alt

BGH zur Verlangerung von befristeten
Preisrabattaktionen

Der BGH (Urteil vom 07.07.2011, Az.:l ZR 173/09) sieht eine Irrefiihrung des Verbrauchers und somit
einen Wettbewerbsverstol in der nicht angekiindigten Verlangerung einer Rabattaktion, wenn das "Ob"
der Verlangerung von Anfang an nur vom wirtschaftlichen Erfolg der Aktion abhangig gemacht werde.
Der Verbraucher werde hierdurch in zweifacher Hinsicht getauscht, zum einen {iber die Dauer der
Rabattaktion, zum anderen Ulber die Absicht des Unternehmers, die Frist einzuhalten. Das Gericht nahm
eine unlautere Irrefiihrung des Verbrauchers an.

Sachverhalt:

Beide Parteien sind Betreiber von Mobelhausern. Die Klagerin warb anlasslich ihres Firmenjubilaums
mit einer Preisrabattaktion. Sie setzte fiir die Aktion den Zeitraum vom 25.09. bis zum 04.10.2008 fest,
ohne sich eine Fristverlangerung vorzubehalten. Dennoch verlangerte sie diese Aktion zweimal jeweils
um eine Woche und warb hierfiir in Zeitungen und iiber Posteinwiirfe.

Entscheidung:

Der BGH urteilte, durch die beabsichtigte Verlangerung einer Werbeaktion, die vorbehaltlos befristet
war, werde der Verbraucher nach § 5 Abs. 1 Satz 2 Nr. 2 UWG irregefiihrt. Eine Irrefiihrung liegt nach § 5
Abs. 1 Satz 2 Nr. 2 UWG vor, wenn eine geschaftliche Handlung unwahre Angaben oder zur Tauschung
geeignete iiber den Anlass eines Verkaufs wie das Vorhandensein eines besonderen Preisvorteils
enthalt.

Ob in der Verlangerung einer Rabattaktion eine Irrefiihrung liege, hange malRgeblich davon ab, wie der
Verkehr die Verlangerung einschatze. Treten nach der Schaltung der Werbung Umstande ein, aufgrund
derer die Frist verlangert wird, sei die Irreflihrung dann zu bejahen, wenn diese Umstande nach
unternehmerischer Sorgfalt voraussehbar gewesen seien. Denn der Verbraucher werde in einem
solchen Fall nicht damit rechnen, dass die Aktion verlangert werde. Griinde fiir die Unvorhersehbarkeit
habe der Klager jedoch nicht vorgetragen.

Der wirtschaftliche Erfolg einer solchen Aktion entspreche dem gewdhnlichen Verlauf und begriinde
daher keine Unvorhersehbarkeit.

Der Verbraucher sei daher iiber die Dauer der Aktion getauscht worden. Auch sei der Verbraucher iiber
die Absicht der Klagerin zur Verlangerung der Frist getauscht worden.

Denn die Klagerin habe die Verlangerung von Anbeginn der Rabattaktion nur davon abhangig gemacht,
ob die Aktion wirtschaftlich erfolgreich sein werde. Dies stehe aber der Annahme eines anfanglichen
Vorsatzes nicht entgegen. Nach allgemeinen Grundsatzen reiche es namlich aus, dass die Klagerin ihre
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Entscheidung von einer Bedingung abhangig mache, deren Eintreten sie nicht beeinflussen konne. Dies
sei zu unterscheiden von dem Fall, dass der Entschluss noch nicht gefasst sei und somit kein Vorsatz
vorliege. Der Preis spiele nach Ansicht des Gerichts eine erhebliche Rolle bei der Entscheidung zum
Kauf. Werden Preisnachlasse nur zeitlich begrenzt angeboten, so stehe der Kaufer unter Druck und
entscheide sich schneller zum Kauf.

Fazit:

Der BGH hat nunmehr verdeutlicht, dass eine nachtraglich verlangerte Preisrabattaktion eine
Irreflihrung des Verbrauchers und somit einen WettbewerbsverstoR darstellen kann. Mit einer
Verlangerung aus Griinden, die nach dem gewdohnlichen Verlauf der Dinge unter Beachtung der fiir den
Unternehmer geltenden fachlichen Sorgfalt voraussehbar waren, rechnet der Verkehr allerdings nicht,
eine Verlangerung einer Preisrabattaktion in diesem Fall ist wettbewerbswidrig.
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